PVIPG POLSKIE MEDIA SA

PMPG Polskie Media po I kw. 2016: wyniki sp6étki mocno w gore, zysk brutto wzrést ponad 25-krotnie
W planach transformacja cyfrowa i projekt w USA

e Skonsolidowany zysk ze sprzedazy Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media wzrdst o 44 proc.
e  Zysk brutto wyniost 2 min 52 tys. i byt ponad 25-krotnie wyzszy niz w 2015 r.
e  Wydawca tygodnikéw ,Wprost” i ,Do Rzeczy” zapowiada transformacje cyfrowg

oraz nowe projekty — rowniez za oceanem

OKRES 3 OKRES 3 ZMIANA
MIESIECY MIESIECY
ZAKONCZONY ZAKONCZONY
31.03.2016R. = 31.03.2015R.
(Tvs. zt) (Tvs. zt)
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 0
14.707 12.472 18%
ZYSK(STRATA) BRUTTO ZE SPRZEDAZY
(STRATA) 7.783 5.412 44%
EBITDA 2.094 -334 -
ZYSK(STRATA) BRUTTO 2.052 75 2 636%
ZYSK(STRATA) NETTO 1.322 2 66 000%

7ab.1. Wybrane dane finansowe. Zrédio: Grupa Kapitatowa PMPG Polskie Media S.A. Sprawozdanie finansowe za I Q 2016r.

Kurs akgji spotki od miniméw z roku 2015 wzrdst juz o ponad 300 %. To oznacza, ze w ostatnich dniach powrdcit do
poziomu sprzed tzw. afery taSmowej opisanej na tamach tygodnika ,Wprost”, ktérego wydawcg jest Grupa PMPG.

Ponad 14,7 min zt wyniosty skonsolidowane przychody ze sprzedazy Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media za I kwartat
2016 r. Oznacza to wzrost o 18 proc. w stosunku do I kwartatu 2015 r. Wyzsze przychody to przede wszystkim efekt
wizerunkowej zmiany w tygodniku ,Wprost”, ktéry ma obecnie znacznie bardziej ekspercki charakter i przestat byc
kojarzony z kontrowersyjnymi materiatami. W ten sposob tytut odzyskat zaufanie reklamodawcdw. Wzrost przychodéw
zanotowat réwniez tygodnik ,,Do Rzeczy”.

EBITDA wyniosta 2 min 94 tys. zt w poréwnaniu do ponad 300 tys. straty w ubiegtym roku. Na pozytywng zmiane wptyw
ma wzrost efektywnosci sprzedazy nowych produktdéw, przy jednoczesnym obnizeniu kosztéw obstugi prawnej

wydawnictwa oraz optymalizacji produkcji i sprzedazy.

Grupa odnotowata skonsolidowany zysk brutto na poziomie 2 min 52 tys. wobec 75 tys. przed rokiem.

~Ogromne procentowe wzrosty — zarowno na poziomie wynikow firmy, jak i odzwierciedlone w kursie
akcji - daja powody do zadowolenia. Przywracaja spofce zdrowe fundamenty i perspektywe rozwoju z
poczatku roku 2014. Paradoksalnie pokazuja rowniez, jak ogromny byt dla spotki koszt afery tasmowej.
Dzisiaj moZemy sie zajac przysztoscia spotki, jej strategia i rozwojem. Nasza perspektywa jest pozytywna.
Takze dzieki coraz wiekszej swiadomosci konsumenckiej i wzrostowi patriotyzmu gospodarczego. Mamy
nadzieje wpisywac sie w strategie ,dobre i polskie” — komentuje wyniki spotki prezes PMPG Polskie Media,
Michat M. Lisiecki.
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Pierwszy kwartat 2016 r. to organiczna praca nad rozwojem gtdwnych aktywdw Grupy PMPG Polskie Media oraz
realizacja nowych projektow o znaczeniu strategicznym. Do konca pierwszego pétrocza Grupa przedstawi planuje

przedstawic¢ prognoze finansowg w oparciu o zatozenia strategii rozwoju.

Glownym aktywem Grupy PMPG Polskie Media SA pozostaje tygodnik ,Wprost”. Przychody AWR ,Wprost” stanowig ok.
40 proc. przychoddw catej grupy. Pierwszy kwartat zostat przeznaczony na przygotowanie zmian w samym tygodniku —
9 maja ukazat sie pierwszy numer pisma w nowym layoucie. Poprawiona zostata m.in. winieta tytutu, a na okladce
pojawito sie oznaczenie ,Polski Wydawca”. Podobne oznaczenie pojawi sie wkrotce w udostepnionym uzytkownikom
w kwietniu nowym serwisie internetowym Wprost.pl. Zardwno layout gazety, jak i serwis zostaty zaprojektowane
W oparciu o najnowsze trendy projektowania. Nowy serwis internetowy Wprost.pl pozwala na taczenie tekstow z
tresciami video, cytatami z medidw spotecznosciowych, infografikami i animacjami wykorzystujgcymi wysokiej jakosci
zdjecia. Jednoczesnie, dzieki nowoczesnym systemom analitycznym, rozsytania newsletterow czy baz danych, serwis
zyskat narzedzia do efektywniejszego angazowania uzytkownikow i bardziej precyzyjnego targetowania tresci. Serwis
zostat takze zoptymalizowany pod katem wyswietlania reklam.

Nowy serwis Wprost.pl to jeden z elementdw realizacji anonsowanej we wczesniejszych komunikatach strategii PMPG
zwiekszania udziatu Internetu w strukturze przychodéw Grupy. To rowniez poczatek zmian w obszarze zarzadzania
treéciami we wszystkich kanatach dystrybucji cyfrowej, monetyzacji danych i kontentu pozostajacych w zasobach
wydawnictwa. Jednoczesnie PMPG chce utrzymac wysokie przychody z reklamy prasowej. Wedtug danych Kantar Media,
mierzacego cennikowe przychody z reklam, w pierwszym kwartale 2016 r. tygodnik ,Wprost” byt najlepiej zarabiajgcym
tygodnikiem opinii, notujgc wzrost o prawie 4 proc. w stosunku do I kwartatu 2015. W tym samym zestawieniu na

trzecie miejsce awansowat tygodnik ,,Do Rzeczy” ze wzrostem o ponad 30 proc.

W pierwszym kwartale 2016 r. pod markg Wprost uruchomiony zostat nowy projekt — Orty Tygodnika ,Wprost”.
To nagrody tygodnika ,Wprost” dla przedsiebiorcow, samorzadowcdw oraz wybitnych osobowosci — ambasadorow
poszczegodlnych regiondw, ktdrzy wnoszg szczegdlny wkiad w rozwoj gospodarki, regionu i kraju. Nagrody wreczane sg

na uroczystych galach w poszczegdlnych regionach, najblizsza gala (Mazowsze) pod koniec maja, w Warszawie.

Tygodnik ,,Do Rzeczy”, podobnie jak ,Wprost”, notowat w I kwartale 2016 r. wyzsze niz w ubiegtych latach przychody
reklamowe. Jednoczes$nie marka ,Do Rzeczy” rozszerza swoje pola eksploatacji. Dzisiaj pod tym brandem funkcjonuje
najwiekszy w Polsce osrodek mysli konserwatywnej, obejmujacy obok samego tygodnika réwniez miesiecznik ,Historia
Do Rzeczy”, ksiegarnie internetowg oraz serwis dorzeczy.pl. Spotka Orle Pidro, wydawca ,Do Rzeczy”, generuje ok. 23

proc. przychoddw Grupy.

PMPG Polskie Media skoncentrowat swoje dziatania w pierwszym kwartale na odbudowie stabilnych podstaw
finansowych spétki na poziomach z roku 2014 oraz przygotowaniu projektdw kluczowych z punktu widzenia strategii
rozwoju catej grupy. Do takich nalezy m.in. transformacja cyfrowa obu gtdwnych tytutdw oraz inwestycja w biznesowy

kanat telewizji internetowej Inwestorzy.tv.

Jednoczesnie trwajg dziatania zmierzajace do uruchomienia projektu Machina w Stanach Zjednoczonych. Projekt ma
obejmowac dziatalno$¢ wytworni muzycznej wprowadzajacej na amerykanski rynek artystdw z Europy oraz portal

machina.com. Latem planowane jest roadshow prezesa PMPG w USA.

Na parkiecie Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie akcje PMPG Polskie Media wrécity na Sciezke wzrostu.
Notowania spétki na koniec I kwartatu byly o 61, 8 proc. wyzsze niz na koniec 2015 r. Obecnie kurs akcji PMPG wynosi
4,43 i jest o blisko 180 proc. wyzszy niz 31 grudnia 2015 r.
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Biezace informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl),
a takze na jej profilach w serwisie spotecznosciowym Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter
(https://twitter.com/PMPG PL).

PMPG Polskie Media SA

Batory Office Building Il, Al. Jerozolimskie 212, 02-486 Warszawa

tel. (+48 22) 347 50 00, fax (+48 22) 347 50 01, www.point-group.pl

NIP 521-00-88-831, REGON 010768408, KRS 0000051017, Kapitat zaktadowy: 103 897 320 zt


http://www.point-group.pl/
http://www.pmpg.pl/
http://www.facebook.com/PMPG.SA
https://twitter.com/PMPG_PL

