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Informacja prasowa

Warszawa, 22 grudnia 2014 r.

54-proc. wzrost zysku UNIQA Polska

¢ Wynik finansowy brutto spétek po trzech kwartatach 2014 r. byt znacznie
lepszy w poréwnaniu z dziewigecioma miesigcami zeszlego roku i wyniost
30,245 min zi (I-1X 2013: 19,668 min z}).

¢ Grupa w Polsce zebrata 992,18 min zt skiadki przypisanej brutto (I-1X 2013:
1155,35 min zi).

e UNIQA TU na Zycie dynamicznie rozwijata sprzedaz produktéw ze sktadka
regularna.

e Spoétka majatkowa odnotowuje wzrosty w ubezpieczeniach korporacyjnych i
mieszkaniowych.

Wynik finansowy brutto spétek UNIQA w Polsce wzrost o 54 proc. i wyniost 30,245
min zi po lIl kwartatach 2014 r. Z kolei spadek sktadki przypisanej brutto siegnat
tacznie 14 proc., do 992,180 min zi. Jest to efekt wojny cenowej w ubezpieczeniach
komunikacyjnych i zmniejszenia sprzedazy ubezpieczen zyciowych ze skiadka
jednorazowa.

UNIQA TU

Po trzech kwartatach 2014 r. UNIQA TU w dalszym ciaqgu notowata wzrosty w najbardziej
rentownych liniach biznesowych. Dzigki konsekwentnemu rozwojowi sprzedazy ubezpieczeh
korporacyjnych sktadka przypisana w sektorze ubezpieczefh ogniowych wzrosta o 9,8 proc. Trzeci
kwartat byt okresem bardzo dynamicznego wzrostu sprzedazy nowego produktu mieszkaniowego
., Tw6j DOM Plus”, wprowadzonego w lutym tego roku. Skfadka przypisana z tej linii wzrosta po 3
kwartatach o 12,2 proc., a w samym 3. kwartale o 19,1 proc. Wzrosty zanotowata rowniez w
obszarze ubezpieczeh assistance (5,8 proc.), finansowych (4,6 proc.) oraz w ubezpieczeniach
kredytu - typu PPI (15 proc.) skierowanych do sektora bancassurance.



V 4

(0

;"

UNIQ

W dalszym ciggu zmniejszeniu ulega przypis w obszarach rynku najsilniej objetych konkurencja
cenowa — gtéwnie w ubezpieczeniach komunikacyjnych (-8,9 proc.), ktérych rynek w pierwszych 9
miesigcach 2014 r. notuje spadki sprzedazy na poziomie -3,5 proc.

- Nie obnizylismy cen taryfowych ubezpieczerr komunikacyjnych. Nie bierzemy udziatu w wojnie
cenowej. Spadek przypisu jest w tej sytuacji naturalny. Najwazniejsza jest dla nas rentownos$¢, a spadki
w komunikacji rekompensujemy wzrostem sprzedazy innych ubezpieczerr majgtkowych — méwi
Andrzej Jarczyk, prezes UNIQA Polska.

Spotka konsekwentnie prowadzi racjonalng polityke cenowa oparta na oferowaniu produktéow w
cenie zapewniajacej pokrycie ponoszonego ryzyka ubezpieczeniowego oraz na eliminacji z portfela
ryzyk o najwyzszej szkodowosci.

- Klienci wykorzystujq panujgcq na rynku wojne cenowq i negocjujq nizsze sktadki. Réwnoczesnie wielu
Z nich wnioskuje o utrzymanie dotychczasowej ceny rozszerzajqc liste ryzyk, za ktére odpowiada
ubezpieczyciel. W tej sytuacji w przysztym roku mozna spodziewac¢ sie obnizenia rentownosci branzy z
tytutu wyzszej szkodowosci wygenerowanej przez zwigkszonq odpowiedzialnos¢ ubezpieczycieli jak i
spadek Sredniej ceny — méwi Andrzej Jarczyk.

UNIQA TU zanotowata spadek sktadki przypisanej brutto na poziomie 4,5 proc. (wynikajacy
gtéwnie z ubezpieczenh komunikacyjnych). Zebratfa po trzech kwartatach 2014 r. sktadke w kwocie
818,070 min zt (I-1X 2013: 856,982 min z). W samym 3. kwartale 2014 r. sktadka przypisana
brutto spadta o 1,9 proc. Zysk spétki przed opodatkowaniem wyniést 26,864 min zt (17,781 min
zh) po 3 kwartatach. | jest to rezultat o ponad 50 proc. lepszy od osiggnietego w analogicznym
okresie roku ubiegtego.

- Wplyw na tak dynamiczny wzrost zyskbw ma racjonalna polityka oceny ryzyka, konsekwentne
eliminowanie z portfela najbardziej szkodowych uméw oraz aktywne zarzqdzanie poziomem kosztéw.
tgczny poziom kosztéw akwizycji i administracji byt po trzech kwartatach o 5,8 proc. nizszy niz rok
wczesniej — komentuje Andrzej Jarczyk.

Na poprawe wyniku finansowego wptyw ma réwniez zmiana struktury portfela (udziat ubezpieczeh
komunikacyjnych w tacznej sktadce zmniejszyt sie¢ po 3 kwartatach 2014 r. do 47,4 proc. w
poréwnaniu z 50,1 proc. rok wczesniej), wzrost wyniku z dziatalnosci lokacyjnej, osiagniety pomimo
niskich stop procentowych, oraz ciagta optymalizacja procesu inkasa sktadki pozwalajaca na
zmniejszenie poziomu tworzonych rezerw na nieSciagalne naleznosci.

UNIQA TU na Zycie

Spotka w pierwszych trzech kwartatach 2014 r. dynamicznie rozwijata sprzedaz produktéw ze sktadka
regularng przy jednoczesnym obnizaniu poziomu skfadki z produktéw ze sktadka jednorazowa.
taczna wartos¢ skfadki przypisanej w okresie styczeh-wrzesien 2014 r. wyniosta 174,110 min zt (I-IX
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2013: 298,342 min zt). Wskaznik wzrostu sktadki regularnej w analizowanym okresie 2014 r. w
poréwnaniu z analogicznym okresem 2013 r. wyniést 14,1 proc., co oznacza przypis w kwocie 79,0
min zi.

- Jest to wzrost znacznie przekraczajqcy rynkowy, ktéry wedtug danych po drugim kwartale 2014 r.
wyniést tylko 3,1 proc. — méwi prezes UNIQA.

Najszybciej rosnie przypis z ubezpieczen typu unit-linked, gdzie wskaznik wzrostu wynosi 63 proc.
Dynamiczny rozwéj mozna zaobserwowac rowniez w przypadku innych linii produktowych, w tym
ubezpieczen grupowych (12 proc.) oraz podobny poziom wzrostu uzyskano w przypadku
terminowego ubezpieczenia na zycie. W strukturze portfela ubezpieczen ze skfadka regularng
dominowaty ubezpieczenia grupowe, ktoérych udziat w portfelu na koniec wrzesnia 2014 r. wyniost
56 proc.

- Ubezpieczenia grupowe sq gtbwnym motorem wzrostu i liczymy, Zze nadal tak bedzie. We wrzesniu
wprowadzilismy nowy produkt — Bezpieczna Przysztos¢ i tylko w pierwszym miesigcu sprzedaliSmy 50
polis. WystartowaliSmy takze ze sprzedazq ubezpieczen grupowych w ramach przetargéw publicznych i
wchodzimy w sprzedaz u brokeréw. Rozwijamy réwniez intensywnie terminowe ubezpieczenia na Zzycie
— moéwi Andrzej Jarczyk. — Obserwujemy bowiem coraz wigksze zainteresowanie klientéw produktami
ochronnymi.

Produkty ze sktadka jednorazowa przyniosty spotce 95,1 min zt przypisu w okresie styczen-wrzesien
2014 r. Zmniejszenie sktadki jednorazowej odzwierciedla tendencje obserwowane dla rynku
ubezpieczen (wedtug danych po drugim kwartale 2014 r. rynek sktadki jednorazowej zanotowat
spadek o ponad 25 proc. w odniesieniu do analogicznego okresu roku poprzedniego).
Dynamiczny rozw0j sprzedazy produktéw ze skfadka regularng oraz 3cista kontrola poziomu
ponoszonych kosztow przyczynity sie do osiagniecia oczekiwanego wyniku finansowego. Zysk
finansowy brutto UNIQA TU na Zycie za pierwsze trzy kwartaty 2014 r. wyni6st 3,381 min zt (I-IX
2013: 1,887 min z).

UNIQA Polska

UNIQA w Polsce reprezentuja spotki UNIQA TU SA oraz UNIQA TU na Zycie SA, oferujace
ubezpieczenia majatkowe, komunikacyjne i zyciowe, zaréwno dla klientéw indywidualnych, jak

tez instytucjonalnych. Obecnie UNIQA TU SA zajmuje 5. pozycje na rynku ubezpieczeniowym pod
wzgledem wysokosci sktadki przypisanej brutto, ktéra w 2013 r. wyniosta ponad 1,12 mid zt. Dzigki
rozbudowanej sieci sprzedazy oraz zaangazowaniu ponad 3000 agentéw UNIQA jest blisko klientow,
zapewniajac im profesjonalne doradztwo i pomoc w wyborze ubezpieczenia. Produkty UNIQA
mozna kupi¢ zarbwno w ramach sieci wyfacznej, majacej 130 placowek, jak tez w multiagencjach
oraz u brokeréw i dealerow samochodowych. UNIQA jest laureatem konkursu Solidny Pracodawca
2014. W 2014 r. otrzymata réwniez nagrody: Laur Konsumenta — Odkrycie Roku 2014” za
ubezpieczenie doméw i mieszkan Twéj DOM Plus, ,,Modernizacja Roku 2013” w kategorii ,,Obiekty
biurowe”, Polska Nagrode Innowacyjnosci Forum Przedsigbiorczosci ,Najwyzsza Jakos¢ Quality
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International” oraz Certyfikat ,Innowacyjna Firma” za Portal Obstugi Sprzedazy (POS), a takze
Certyfikat ,,Dobra Polisa” dla ubezpieczenia mieszkania ze sktadka ptatng miesigcznie.

Inwestorem strategicznym spétek jest europejski holding ubezpieczeniowy o austriackich korzeniach
- UNIQA Insurance Group AG.

Grupa UNIQA

Grupa UNIQA nalezy do czotowych grup ubezpieczeniowych na rynkach w Austrii i Europie
Srodkowo-Wschodniej. 22 000 pracownikéw i wspétpracownikéw obstuguje 9 min klientéw w 19
krajach. UNIQA i Raiffeisen Insurance to dwie silne marki, gwarantujace bardzo dobra podstawe do
dalszego rozwoju.

UNIQA jest obecna w 15 krajach w regionie Europy: Albanii, Bosni i Hercegowinie, Butgarii,
Kosowie, Chorwacji, Macedonii, Czarnogérze, Polsce, Rumunii, Rosji, Serbii, Stowacji, Czechach,
Ukrainie i Wegrzech. Do Grupy UNIQA naleza rowniez sp6tki ubezpieczeniowe we Wioszech,
Szwaijcarii i Liechtensteinie.

Kontakt dla mediéw:

Katarzyna Ostrowska
Rzecznik prasowy UNIQA

tel. (+48) 697 770 498

e-mail: katarzyna.ostrowska@uniqa.pl
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