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Samoregulacja w branzy lekéw weterynaryjnych

Branza producentéw i importeréw lekéw weterynaryjnych wyszta z inicjatywg dotyczaca
samoregulacji. Przedstawiciele branzy oglosili wejscie w Zycie kodeksu etyki marketingowej
regulujgcego zasady reklamy i promocji produktow leczniczych przeznaczonych dla zwierzat. Z
inicjatywg kodeksu wyszto stowarzyszenie POLPROWET, zrzeszajagce ponad 85% branizy
producentéw lekdw weterynaryjnych w Polsce. Wsréd sygnatariuszy kodeksu etyki znajduje sie
obecnie 12 firm.

Idea samoregulacji branzy to wazna inicjatywa szczegdlnie w kontekscie wyzwan jakie czekajg ja w tym
roku w obliczu wejscia w zycie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/6 w
sprawie weterynaryjnych produktéw leczniczych. Rozporzadzenie umozliwia miedzy innymi obrét
lekami OTC przez Internet, co do tej pory nie byto mozliwe w Polsce. W zwigzku z tym na znaczeniu
zyskujg zatem wszelkie regulacje zapewniajace etyczne postepowanie szczegdlnie w kontekscie
ochrony zdrowia zwierzat.

— Stowarzyszenie POLPROWET stawia sobie za cel propagowanie etycznych dziatarn marketingowych
zarowno wsrdd cztonkow stowarzyszenia, jak i w catej branzy weterynaryjnych produktow leczniczych.
W tym celu stworzylismy Kodeks Etyki Marketingowej, ktory stanowi zbior zasad i norm, jakimi
powinny kierowac sie podmioty wprowadzajgce do obrotu weterynaryjne produkty lecznicze w Polsce

—mowi Radostaw Knap, sekretarz generalny POLPROWET.

Rynek weterynaryjny - szczegdlnie w kontekscie zwierzat towarzyszgcych — w ostatnich latach rozwija
sie niezwykle dynamicznie. To bez watpienia nastepstwo istniejgcych od kilku lat trendéw spotecznych
dotyczacych opieki nad zwierzetami. Obecnie traktujemy je witasciwie nie jak zwierzeta, a cztonkéw
rodziny, wydajemy coraz wiecej, coraz lepiej dbamy o ich zdrowie i dobrostan. Przekfada sie to na
wzrost swiadomosci i oczekiwan co do jakosci i skutecznosci dostepnych terapii, a to w naturalny
sposOb pocigga za sobg rozwdj rynku w kierunku nowych, skuteczniejszych i bezpieczniejszych
terapii.

- Jako firma od poczgtku ustalilismy, ze chcemy zajmowac sie wytwarzaniem produktdéw leczniczych.
Standard farmaceutyczny to warunek sine qua non prowadzenia tego typu dziatalnosci. Wierzymy, ze

bezpieczeristwo i skutecznos¢ rozwijanych przez nas produktow to najwazniejszy element, na ktorym
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bedzie opierac sie zaufanie wtascicieli zwierzqt do naszych terapii. Przy tym, wiemy jak wazna jest
komunikacja, dlatego chcemy wyjs¢ szerzej i zadbac takze o standardy marketingowe. Stgd idea
dotgczenia do kodeksu etyki, zaproponowanego przez POLPROWET — mowi tukasz Bzdzion, prezes
zarzadu Bioceltix.

W pracach nad kodeksem etyki reklamy produktéw weterynaryjnych brali udziat przedstawiciele
branzy, POLPROWET jako inicjator przedsiewziecia a o strone prawng zadbata kancelaria Kieszkowska
Rutkowska Kolasinski. - Sektorowe kodeksy etyki sq przejawem dojrzafosci branzy, ktora je opracowuje,
bowiem wymaga konsensusu pomiedzy konkurentami. Samoregulacja jest nadzwyczaj pozgdang
drogq kreowania zasad, poniewaz obyczaj, etykieta czy inna samodzielnie wytworzona norma ma
wiekszqg moc niz abstrakcyjne prawo, ktdrego sita wynika gtdwnie z sankcji. Inaczej przestrzega sie
wtasne, zinternalizowane norm, a inaczej obowiqzki narzucone zewnetrznie pod rygorem kar — moéwi
Jakub Misiak z kancelarii KRK sp. j.

- Jako cztonkowie stowarzyszenia chcemy wyznaczac standardy, bedgce dobrymi praktykami
uznawanymi w Polsce. Sam kodeks etyki pozwala nam poprzez powotanqg rade etyki kolegialnie
oceniac praktyki reklamowe i interweniowac tam, gdzie naruszajq one zasady przyjete przez branze.
Przyjecie kodeksu etyki reklamy jasno okresla ramy, w ktdrych chcemy sie poruszac¢ — podsumowuje

Robert Kaszynski przewodniczacy zarzadu stowarzyszenia POLPROWET.

Przedstawiciele sygnatariuszy podczas ostatniego spotkania Rady Etyki Marketingowej wybrali

prezydium, w ktérego sktad weszli:

e Matgorzata Cebula - HIPRA POLSKA Sp. z 0.0.;

e Milena Lasecka- Matusiak - Phibro Animal Health (Poland) sp. z 0.0.;
e Marta Laskowska - Boehringer Ingelheim Sp. z 0.0.;

e Agnieszka Lewandowska - Zoetis Polska Sp. z 0.0.;

e |zabela Piotrowska- Mrzygtdd - Vetoquinol Biowet Sp. z 0.0..

Lista firm Sygnatariuszy Kodeksu Etyki Marketingowej:
e Bioceltix S.A.
e Boehringer Ingelheim Sp. z 0.0.
e (CevaSp.zo.o.

e Elanco Poland Sp. z o.0.
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HIPRA POLSKA Sp. z 0.0.

Huvepharma Polska Sp. z 0.0.

Intervet Sp. z 0.0.

Medivet S.A.

Phibro Animal Health (Poland) sp. z 0.0.
Vetoquinol Biowet Sp. z 0.0.

Virbac Sp. z o.0.

Zoetis Polska Sp. z o.0.



