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PAMPERS | UNICEF:
PIONIERSKA WSPOLtPRACA, KTORA POMOGLA URATOWAC ZYCIE OKOtO 1 MILIONA NOWORODKOW

Wirtualna przestrzen eventowa Sustainable Development Goals Tent, czwartek, 20 maja 2021 — marka
Pampers i organizacja UNICEF byty gospodarzami wyjatkowego wydarzenia, podczas ktérego podsumowaty

swoj3a 15-letnig wspdtprace. To jedyny w swoim rodzaju sojusz, ktéry dzieki potgczeniu sit znaczgco zmienit Swiat.

Przez ostatnie 15 lat, wspdtpraca ta pomogta uratowac zycie okoto miliona noworodkéw na catym Swiecie przed
Smiercig z powodu tezca noworodkowego. Jest to $miertelna choroba, ktérag mozna w relatywnie fatwy sposéb
wyeliminowaé — dzieki szczepieniom i zachowaniu nalezytej higieny porodowej. Nakierunkowane na pomoc
partnerstwo marki Pampers i organizacji UNICEF pomogto wyeliminowaé tezec noworodkowy w 26 krajach,

chroniac jednoczesnie okoto 100 miliondéw kobiet i ich dzieci.

Wspotpraca Pampers i UNICEF rozpoczeta sie w 2006 roku i od poczatku przyswiecat jej cel ochrony zaréwno
matek, jak i ich dzieci przed tezcem noworodkowym. Dzi$, partnerstwo to jest najlepszg inspiracjg do dziatan
prospotecznych, dzieki swojej innowacyjnej kampanii i udowodnieniu, ze dziatajgc razem mozna osiggnac

znaczace zmiany.

Wspotpraca opierata sie na obietnicy , 1 paczka = 1 szczepionka” - za kazde sprzedane opakowanie pieluszek
Pampers z logo UNICEF, 1 szczepionka bedzie przekazana do organizacji. Ten prosty mechanizm zaangazowat
spoteczenstwo do wspierania akcji, co miato bezposredni wptyw na walke z tezcem noworodkowym, generujac

najwieksze fundusze zebrane przez partnera korporacyjnego.

Prelegentami wydarzenia byli: Ranya Shamoon - Starszy Wiceprezes Baby Care Europe, Procter & Gamble oraz
Carla Haddad Mardini — Dyrektor Dziatu Pozyskiwania Funduszy i Partnerstw Prywatnych, UNICEF. Dotaczyli do
nich réwniez eksperci: Linda Scott — Profesor Honorowy Uniwersytetu Oksfordzkiego oraz Dr Azhar Abid Raza -

Specjalista ds. Szczepien Matek i Nastolatkow, UNICEF.

Wszyscy prelegenci podzielili sie swoimi doswiadczeniami i opowiedzieli o szczegdtach tej wyjatkowej
wspotpracy oraz wskazali jak utorowata ona droge przysztym partnerstwom ukierunkowanym na dziatania

prospoteczne.

Ranya Shamoon, Starszy Wiceprezes Baby Care Europe, Procter & Gamble powiedziata:
,Dzieki potgczeniu sit, marka Pampers i UNICEF byty w stanie osiggna¢ znaczacg i dtugotrwatg zmiane, ktéra ma

bezposredni wptyw na zycie niezliczonej liczby rodzin i dzieci na catym swiecie. Chcemy skorzysta¢ z okazji
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i podziekowac kazdemu kto wspierat nasze dziatania i pomdgt wyeliminowac tezec noworodkowy, aby dzieciecy
Swiat byt jeszcze lepszy. Razem zmieniliSmy zycie matek, dzieci i przysztych pokolen. To wspaniaty przyktad na to

jak P&G oraz Pampers z mitoscig wspierajg potrzebujacych.”

Carla Haddad Mardini, Dyrektor Dziatu Pozyskiwania Funduszy i Partnerstw Prywatnych, UNICEF
skomentowata:

»,Nasza 15-letnia wspdtpraca z Pampers przyczynita sie do uratowania prawie miliona noworodkdéw przed cichym
zabdjca — tezcem noworodkowym. Zakupilismy ponad 300 milionéw szczepionek, ktdre ochronity 100 milionéw
kobiet i ich dzieci. Dzieki pomocy marki Pampers i innych partneréw, liczba zgondéw noworodkéw
spowodowanych tezcem zmniejszata sie rocznie o ponad 60%. Wsparcie to stato sie jeszcze wazniejsze, podczas
pandemii COVID, ktdra zagrozita zaktéceniem swiadczenia ustug szczepien przeciwko tezcowi i cofnieciem ciezko
osiggnietego sukcesu w postaci eliminacji tej choroby. Dtugoterminowe kooperacje, takie jak ta z marka
Pampers, sg doskonatym przyktadem tego, jak UNICEF, wspotpracujgc z sektorem prywatnym, moze dotrze¢ do

najbardziej bezbronnych i sprawi¢, aby kazde dziecko nie tylko przezyto, ale byto bezpieczne.”

Linda Scott — Profesor Honorowy Uniwersytetu Oksfordzkiego rowniez zabrata gtos:

,Bacznie obserwowatam jak przez 15 lat rozwijato sie partnerstwo marki Pampers i organizacji UNICEF. Byto
wiele czynnikéw, ktére miaty wptyw na te wspotprace i doprowadzity do jej sukcesu. Przede wszystkim, wspdlne
oddanie trosce o dobro matki i dziecka pozwolito obu organizacjom na budowanie pozytywnej, opartej na
zaufaniu wspotpracy. Obietnica ,,1 paczka = 1 szczepionka” ztozona przez marke Pampers organizacji UNICEF
byta przejrzysta i konkretna dla spoteczenstwa — intencja ta i sposéb realizacji pokazaty nam jak duzo mozna

osiggng¢ przy wspotpracy organizacji.”

Od ponad 60 lat Pampers stara sie ulepsza¢ $wiat kazdego dziecka. Partnerstwo Pampers i UNICEF jest
prawdziwym przyktadem ,dobrych dziatan”, pokazujgcym, jak dziatajgc razem mozemy robic wiecej i lepiej oraz

miec¢ rzeczywisty wptyw na zycie matek i dzieci na catym swiecie.

Niezwykte wydarzenia roku 2020 pokazaty, ze marki i firmy sg odpowiedzialne za spoteczenstwo i otaczajacy nas
Swiat. Partnerstwo Pampers i UNICEF jest czescia statego zaangazowania firmy P&G we wptyw na spotecznos¢

i jest jednym z dziatan firmy, ktére majg na celu realizacje 2021 Dobrych Dziatan P&G na 2021 r.

Aby uzyskac¢ wiecej informacji, skontaktuj sie z:
Pauling Janiszewska

Junior Account Manager
paulina.janiszewska@mslgroup.com

Tel.: +48 538 531 857
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O Pampers®

W Pampers gteboko wierzymy w site wspdtpracy - z rodzicami, ekspertami i naszymi cennymi partnerami
strategicznymi. Wszystko to, aby uczyni¢ swiat dzieci lepszym, dzi$ i w przysztosci. Dlatego juz od ponad 60 lat
rodzice ufajg Pampers, poniewaz troszczy sie o szczesliwy i zdrowy rozwdj kazdego dziecka. Pampers jest czescig
firmy Procter & Gamble i jednoczesnie najlepiej sprzedajacg sie markg pieluch na swiecie. Codziennie ponad 25
milionéw dzieci w 100 krajach na catym swiecie nosi pieluszki Pampers. Pampers oferuje petng game produktow:
pieluszki, pieluchomajtki, pieluszki do ptywania i chusteczki zaprojektowane z myslag o zapewnieniu ochrony
i komfortu na kazdym etapie rozwoju dziecka. OdwiedZz www.pampers.com, aby dowiedzie¢ sie wiecej

o produktach Pampers i sprawdz porady dla rodzicow. Pampers: razem zmieniamy Swiat dzieci na lepszy.

0 2021 Dobrych Dziataniach P&G w 2021r.:

Dla firmy P&G szczegdlnie wazna jest odpowiedzialnos¢ spoteczna, promowanie réwnosci i integracji oraz
ochrona planety. Wierzymy, ze naszym obowigzkiem jest polepszanie Swiata - poprzez produkty, ktére
tworzymy, ale takze poprzez pozytywny wptyw na nasze otoczenie. W ramach naszej kampanii Lead with Love
firma P&G oraz marki wchodzgce w jej portfolio (m.in. Pampers) zobowigzaty do wykonania 2021 Dobrych

Dziatann P&G na 2021 rok.

* UNICEF nie promuje zadnej firmy, marki, produktu ani ustugi
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