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Oswiadczenie Zarzadu Stowarzyszenia Agencji Public Relations

Jak informowaliSmy w dniach poprzednich Zarzad Stowarzyszenia Agencji Public Relations juz
w poniedziatek rano (16 listopada b.r.) poprosit o wyjasnienia kontrowersji pojawiajgcych sie
w mediach w temacie dziatan agencji R4S. W $rode pdzinym popotudniem uzyskalismy szczegdtowe
odpowiedzi od agencji. Na czwartkowym posiedzeniu Zarzadu dokument ten zostat przekazany do
analizy cztonkom kierownictwa SAPR. Juz wiemy, ze bedziemy mieli dodatkowe pytania.

Jako Zarzad SAPR bardzo chcemy podkresli¢, ze dopiero po petnym uzyskaniu wiedzy w temacie,
wystuchaniu stron, bedzie mozliwe dokonywanie ocen i ewentualne podejmowanie decyzji. Takie sg
elementarne zasady uczciwos$ci w wydawaniu ocen i opinii. Wymaga tego nie tylko uczciwosc¢ ale
i profesjonalizm, rzetelnos¢ a przede wszystkim etyka jakiegokolwiek podmiotu zajmujacego sie
obrotem informacjg, zwtaszcza je$li wigze sie z wydawaniem opinii na temat kogokolwiek.
Jednoznacznie wskazujg na to ,Standardy Profesjonalnego Public Relations” (www.sapr.com.pl/dobre-
praktyki/standardy-etyki) opracowane przez zespdt naukowcow i praktykdéw bedgcych autorytetami
branzy PR. Standardy te méwig, Ze ,,uniwersalnym i branzowym zobowigzaniem oraz wartoscia dla
profesjonalistow public relations jest przestrzeganie zasad wiarygodnego komunikowania
w formutowaniu opinii i idei”. Wedtug tych Standarddéw ,,narusza powyzsze zobowigzania ten, kto nie
uznaje prawa rdéznych grup otoczenia do (..), poznawania i oceny faktow izdarzen dotyczacych
zleceniodawcy, waznych iinteresujgcych dla tych grup, do zaprezentowania swojego stanowiska
i pogladu na ten temat.”

Dlatego Zarzad SAPR uwaza za niezgodne ze standardami profesjonalnego PR, a takze z zasadami etyki,
wydawanie opinii na temat jakiegokolwiek podmiotu gospodarczego a w szczegdlnosci wyrokujacej,
czy firma ta w ogdle jest agencjg PR, bez wystuchania, a nawet bez podjecia préby uzyskania informacji
od podmiotu, ktéry nastepnie zostaje arbitralnie i publicznie potepiony.

Jednoczesnie pragniemy zapewnic¢ wszystkie agencje cztonkowskie SAPR, a takze niezrzeszone oraz
zainteresowane uczestnictwem w rzetelnych organizacjach samoregulacyjnych branzy PR, jak
i dowolne podmioty, ktére stang sie lub mogtyby stac sie przedmiotem wydawania opinii przez wtadze
SAPR, iz mogg liczy¢ na rzetelne, uczciwe i sprawiedliwe wystuchanie w przypadku ewentualnie
stawianych zarzutéw. Rzetelnos¢ taka, w gtebokim przekonaniu Zarzadu SAPR, jest szczegdlnie
niezbedna w obecnej dobie fake news, hejtu i instrumentalnego wykorzystywania niepetnych
informacji do walki gospodarczej, politycznej lub spoteczne;.
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