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Grupa PMPG Polskie Media podsumowata I potrocze 2020 r: zysk dzieki

szybkiej reakcji na pandemie COVID-19 i postawienie na cyfrowy rozwaj.

Po pierwszym potroczu 2020 r. Grupa Kapitalowa PMPG Polskie Media S.A. osiagnela
skonsolidowany zysk netto w wysokosci 0,64 min zt, wobec straty w wysokosci 1,48 min zt
poniesionej w analogicznym okresie roku ubiegtego. Przychody Grupy byly nizsze o 24%
m.in. na skutek zakonczenia wydawania drukiem tygodnika Wprost. Uruchamiajac nowe

projekty internetowe i stawiajac na rozwaj cyfrowy Grupa rozpoczeta nowy etap w swojej

historii.

1 POLROCZE 2020 ROKU 1 POLROCZE 2019 ROKU
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 17 257 22721
ZYSK(STRATA) BRUTTO ZE SPRZEDAZY 10074 10910
EBIT (7) (1103)
EBITDA 518 (493)
ZYSK(STRATA) BRUTTO 917 (1103)
ZYSK(STRATA) NETTO NA ROK OBROTOWY 638 (1476)

W pierwszym pdtroczu br. PMPG Polskie Media S.A. wykazata na poziomie skonsolidowanym dodatni wynik
finansowy w wysokosci 0,64 min zt. Byt on o 2,1 min zt wyzszy niz w analogicznym okresie roku ubiegtego.
Grupa kapitatowa osiagneta lepszy wynik pomimo spadku przychodow o 5,46 min zt w stosunku do I
potrocza 2019 roku.

Decydujacy wpltyw na wyniki Grupy miata sytuacja spowodowana epidemig koronawirusa. Spadek
przychoddw zwigzany byt przede wszystkim z zakonczenie z dniem 30 marca br. sprzedazy egzemplarzowej
tygodnika Wprost w wersji drukowanej oraz zawieszeniem organizacji eventdw. Zmniejszeniu ulegta
sprzedaz powierzchni reklamowej w czasopismach drukowanych. Zakonczono réwniez dziatalno$¢ spotki
Distribution Point Group Sp. z 0.0. zajmujacg sie dystrybucjg prasy. Spadek w obszarze ustug reklamy w
prasie, Internecie oraz kampanii wizerunkowych wynidst 10%, za$ spadek w obszarze sprzedazy
egzemplarzowej i e-wydan 41%. Wraz ze zmniejszeniem przychoddéw Grupa znaczaco ograniczyta koszty
dziatalnosci, w szczegdlnosci koszty zwigzane z wydawaniem drukowanej wersji tygodnika Wprost tj. koszty

druku, wynagrodzen oraz koszty ogdine. tacznie koszt wiasny sprzedazy obnizyt sie o 4,6 min zt.

~Sytuacia zwigzana z epidemig koronawirusa zaskoczyta wszystkich. Mato ktora firma byta przygotowana
na lock down, ktory miat miejsce wiosna oraz jego konsekwencje w postaci utraconych przychodow. Dia
niektorych branz - w tym branzy wydawniczej, reklamowej i eventowej — konsekwencje te bytly szczegoinie
dotkliwve. W zaistniatych okolicznosciach Zarzad Grupy stanat przed koniecznoscig podjecia odwaznych
decyzji. Najwazniejszg byta decyzjia o zaprzestaniu wydawania tygodnika Wprost w wersji drukowanej i

zastapieniu go nowa, cyfrowg wersjg. Rownolegle wprowadzono szereg zmian wewnatrz organizacjl. Jedne
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miaty charakter oszczednosciowy, inne miaty na celu przyspieszenie transformacji cyfrowej Grupy. Istotna
zmiang byto wdroZenie w serwisie wprost.pl paywalla, tj. pfatnej subskrypcji tresci, Wyniki finansowe za
I potrocze wskazuja, zZe podjete decyzje przyniosty pozytywne efekty. Liczymy, ze utrzymamy ten trend w
dtuzszym okresie kontynuujgc proces zmian I przeksztatcajgc firme w technologicznie zaawansowanego

wydawce” — skomentowat Cztonek Zarzadu Spotki PMPG Polskie Media S.A. Piotr Piaszczyk.

Wedtug raportu Gemius/PBI, serwisy Grupy wprost.pl i dorzeczy.pl, osiggnety w pierwszym potroczu facznie
prawie 9 min uzytkownikow (RU) i 88 min odston srednio miesiecznie. Tym samym PMPG znalazta
sie w gronie TOP 20 Grup Internetowych w Polsce. Wprost.pl z 5,7 min uzytkownikéw (RU) ($rednia
miesieczna w 2020 r.), jest zdecydowanym liderem w kategorii serwisow zwigzanych z tygodnikami opinii,

majac w niej 30% catkowitego udziatu. (za Gemius/PBI, styczen-czerwiec 2020 r.).

Obok zmian wprowadzanych w ofercie produktowej Grupa PMPG dokonata wzmocnienia kompetencji w
zakresie rozwoju i zarzadzania transformacjg cyfrowa. Do zespotu dotaczyly, na stanowisku Dyrektora ds.
Rozwoju Cyfrowego Malgorzata Golinska, wczesniej zwigzana z Wirtualng Polskg, a na stanowisku
Dyrektora Sprzedazy i Rozwoju Oferty Digital Ewa Budzynowska z Grupy Gazeta.pl.

15 wrzesnia stanowisko Dyrektorki Finansowej Grupy objeta Jolanta Kloc. Menedzer z wieloletnim
doswiadczeniem roli Dyrektora Finansowego i Gtdwnej Ksiegowej. Przez wiele lat zwigzana z ZE PAK (z
grupy spotek Z. Solorza) gdzie odpowiadata za tworzenie i wdrazanie strategii finansowej, opracowywanie
rocznych i wieloletnich budzetéw i planéw finansowych oraz nadzér nad pracg dziatu finansowo-

ksiegowego, kontrolingu i kadr.

W najblizszym czasie réwniez w organach zarzadczych w Grupie zajdzie kilka zmian. Piotr Piaszczyk,
zwigzany ze spotkg PMPG od ponad 12 lat, petnigcy od 01/05/2019 funkcje cztonka zarzadu PMPG Polskie
Media S.A. z dniem 30 wrzesnia przestanie petic te funkcje, a od dnia 1 pazdziernika bedzie petni¢ funkcje
cztlonka rady nadzorczej PMPG Polskie Media S.A.. Po przejsciu do Rady Nadzorczej Piotr Piaszczyk
przestanie rowniez petni¢ funkcje Prezesa Zarzadu AWR Wprost. Funkcje te obejmie z dniem 1 pazdziernika
Andrzej Chmiel, dotychczasowy cztonek Rady Nadzorczej PMPG Polskie Media S.A., ktory zrezygnuje z

petnionej funkcji w Radzie.

,Ciesza mnie pozytywne wyniki pierwszego pofrocza, bedace konsekwencja odwaznych decyzji, Pandemia
Covid-19 zafundowata catej gospodarce i firmom ,stress test”, ktorego nikt nie mogt sobie wyobrazic.
Parzgc na to jak Zarzad i pracownicy PMPG poradzili sobie z tg sytuacja jestem przekonany, Ze w drugiej
czesci roku bedziemy kontynuowac wzrosty. Dokonujemy gfebokich zmian w organizacj, modelu
biznesowym i kulturze firmy. Naszg ambicjg jest stworzenie nowoczesnej firmy wydawniczej o szerokim
zasiegu. Oprocz skali bardzo stawiamy na jakosc, wiarygodnosc, dziennikarska rzetelnosc i trwate
budowanie relacji z odbiorcg tresci,”— skomentowat wyniki wydawca, zatozyciel i gtdwny akcjonariusz
PMPG Polskie Media S.A. — Michat Maciej Lisiecki.
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PMPG Polskie Media to spotka holdingowa dziatajgca na rynku medidw tradycyjnych i nowych mediow. Do
Grupy naleza m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” (od maja 2020
r. eWprost) i serwisu wprost.pl oraz spotka Orle Pidro, wydawca tygodnika ,,Do Rzeczy”, serwisu dorzeczy.pl
oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezace informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG mozna
znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach
spotecznosciowych Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter
(https://twitter.com/PMPG PL).




