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Wynik finansowy Grupy PMPG Polskie Media S.A. za | kwartat 2020 lepszy od ubiegtego roku.

Grupa konczy kwartat w #Top20 polskich wydawcédw internetowych.

Grupa PMPG odnotowata po pierwszym kwartale 2020 r. 10,6 min zt przychodéw ze sprzedazy towaréw
i produktéow. Skonsolidowana EBITDA wyniosta 0,04 min zt i byta wieksza o 1 min zt w stosunku do |

kwartatu ubiegtego roku. Jednoczesnie Grupa zredukowata strate netto o0 1,2 min zt do -0,1 min zi.

W | kwartale 2020 roku Grupa osiggneta 10,6 min zt przychoddéw wobec 12,1 min zt w | kwartale roku
ubiegtego. Spadek przychoddéw wynikat gtéwnie z mniejszej ilosci opublikowanych drukiem numeréw
wydawanych przez Grupe czasopism. Z uwagi na epidemie po jednym numerze tygodnikdéw ,Wprost” i
»D0 Rzeczy” ukazaty sie w marcu tylko jako e-wydanie. Zrezygnowano réwniez z dotychczasowej formy
sprzedazy samych e-wydan. Wraz ze spadkiem przychodéw w tacznej wysokosci 1,5 min zt zmniejszeniu
02 min zt ulegty koszty sprzedazy. W konsekwencji Grupa zakonczyta | kwartat br. stratg netto na poziomie
-0,1 min zt oraz EBITDA w wysokosci 0,04 min zt, wobec -1,3 min zt straty oraz -1,05 mlin zt EBITDA w roku

ubiegtym.

»Majgc na uwadze, ze w dziatalnosci Grupy | kwartat jest zawsze trudny oraz fakt, ze caty miesigc marzec
uptyngt pod znakiem wyzwan zwiqgzanych z epidemiq Covid-19, prezentowane wyniki oceniam jako
pozytywne” —skomentowat Piotr Piaszczyk, Cztonek Zarzadu PMPG Polskie Media S.A. , Oczywiscie, wptyw
epidemii na wyniki pierwszego kwartatu nie byt tak istotny jak moZze okazac sie w kolejnych miesigcach
roku, szczegdlnie tych w drugim kwartale. Podjelismy kilka trudnych, ale niezbednych decyzji, a caty zespot
koncentruje sie na dziataniach majgcych na celu minimalizacje skutkdw pandemii. Dzieki temu wysitkowi,
za ktdry w imieniu kierownictwa chciatbym wszystkim bardzo podziekowad, kazdego dnia zmieniamy firme
przystosowujgc jg do nowych wyzwan. Transformacja cyfrowa PMPG zdecydowanie przyspieszyta. Z

optymizmem patrzymy w przysztos¢.”

Wedtug raportu Gemius/PBI, PMPG Polskie Media S.A., wydawca serwiséw wprost.pl i dorzeczy.pl,
osiggneta w marcu tego roku 10,5 min uzytkownikéw (RU) i 125 min odston, co oznacza rekordowe 190%
wzrostu w stosunku do marca 2019. Tym samym znalazta sie w gronie TOP 20 Grup Internetowych w

Polsce, zajmujgc 19. miejsce w rankingu ruchu ogdtem i 14. jesli chodzi o ruch na urzgdzeniach mobilnych.

Woprost.pl z 9 min uzytkownikow (RU) jest zdecydowanym liderem w kategorii serwiséw zwigzanych z
tygodnikami opinii, majagc 30% jej catkowitego udziatu. DoRzeczy.pl osiggneto w marcu 4,7 min

uzytkownikéw. Obydwa serwisy urosty rok do roku odpowiednio 0 206% i 277%.
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Wartym odnotowania jest spektakularny skok w zestawieniu serwiséw o tematyce zdrowotnej jaki
odnotowat serwis Zdrowie i Medycyna na wprost.pl. Z 6,8 mIn uzytkownikéw i 40 min odston uplasowat

sie w marcu na 2. pozycji osiggajgc 24% zasiegu wsrdod polskich internautéw.

25 marca Zarzagd PMPG podjat decyzje o zmianie modelu wydawniczego spoétki zaleznej AWR ,Wprost”, tj.
zakonczeniu wydawania drukiem tygodnika ,, Wprost” i skupieniu sie na tworzeniu i dystrybucji tresci w
Internecie. W pigtek, 8 maja ukazat sie inauguracyjny, zerowy numer e-Wprost. Cyfrowe wydanie, w
formacie tworzonym zgodnie z filozofig #MobileFirst stato sie czescia atrakcyjnej oferty

pakietu #CyfrowySwiatWprost.

Obok zmian wprowadzanych w ofercie produktowej Grupa PMPG dokonuje wzmocnienia kompetencji w
zakresie rozwoju i zarzadzania transformacjg cyfrowa. Do zespotu dotgczyty, na stanowisku Dyrektora ds.
Rozwoju Cyfrowego Matgorzata Goliiska, wczesniej zwigzana z Wirtualng Polskg, a na stanowisku

Dyrektora Sprzedazy i Rozwoju Oferty Digital Ewa Budzynowska z Grupy Gazeta.pl.

,Jako wydawce, cieszy mnie ten silny trend wzrostowy i utwierdza w przekonaniu o stusznosci kierunku
rozwoju. Choc¢ sytuacja pandemii nie jest bez wpfywu na media, jestem przekonany, ze nasza skala wzrostu
jest juz wynikiem zmian i wysitkéw podejmowanych na drodze transformacji digitalowej, ktérq realizujemy
wdrazajqc strategie #CyfrowySwiatWprost. Zespét dokonat wielu zmian i choé jeszcze duzo przed nami,
wierze, ze te wzrosty dadzq obu Redakcjom przystowiowy ,wiatr w zagle”. Ambicje mamy duze i nie
waham sie o tym mdwié. Oprdcz skali bardzo stawiamy na jakosé, wiarygodnosé, dziennikarskq rzetelnos¢
i trwate budowanie relacji z odbiorcq tresci.” — komentowat niedawno wydawca, zatozyciel i gtdwny

akcjonariusz PMPG Polskie Media S.A. — Michat Maciej Lisiecki.
3k 3k %k 3k 3k %k k k k

PMPG Polskie Media to spdtka holdingowa dziatajaca na rynku mediéw. Do Grupy nalezg m.in.: Agencja
Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spétka Orle Piéro, wydawca
tygodnika ,, Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezgce informacje o dziatalnosci Grupy
Kapitatowej PMPG mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach
w serwisach spotecznosciowych Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter
(https://twitter.com/PMPG_PL).

Dotarcie Grupy #PolskieMedia: ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikdw wydarzen organizowanych pod
markga ,,Wprost” lub ,,Do Rzeczy”, ok. 126 tys. czytelnikéw drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikéw
»Wprost” i ,,Do Rzeczy”, ok. 315 tys. fandw na Facebooku, ok. 460 tys. obserwujacych na Twitterze,
ok. 10,5 min uzytkownikow serwiséw internetowych Woprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl,
Film.com.pl oraz 125 min odston serwisow internetowych miesiecznie.



