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Mata rgczka wsuwajgca sie pierwszy raz w naszg wystawiong dton to jedno z mocniejszych
wspomnien kazdego rodzica. Nadzieja i zaufanie - te wartosci zawierajqg sie w tym drobnym
gescie. Wspomnienie jest wzruszajgce, ale to jednoczesnie symbol naszego poteznego ‘
zobowigzania wzgledem dzieci. Jako rodzice jestesmy pierwszymi i — w poczgtkowych latach :
szczegdlnie — najwazniejszymi nauczycielami naszego potomstwa. o
To my stajemy sie wzorem postaw i zrédtem wiedzy. To my decydujemy o tym, jak spedzimy
czas z dzieckiem i co mu w tym czasie zaproponujemy. Wazne jest, bysmy zdawali sobie
sprawe, ze stajemy sie fymi nauczycielami zawsze - czy jestesmy tego $wiadomi, czy nie.
Dziecko chtonie - jok przystowiowa ggbka - nasze postawy, nawyki, wartosci.

Stare przystowie ,dobry przyktad czyni cuda” ma w sobie gtebokg mgdrosé. To wtasnie
przyktad - a nie deklaracje z nim sprzeczne - uczy! Méwimy Jasiowi, by nie uzywat stéw
niecenzuralnych, a sami uzywamy ich na potege? Jas raczej nie przejmie sie naszymi i
prosbami. Zachecamy go do czytania, podczas gdy on nie widziat nas z ksigzkg w reku
przez ostatni rok? Chyba nie uwierzy nam, ze warto.

Rodzic jest zatem wyrocznig. Nasz wptyw na wtasne potomstwo jest potezny
i wielowymiarowy. Dzieci chtong wszystko — od naszych gestéw, przez stownictwo,

po ubidr i gusta. Oczywiscie nie jestesmy w stanie dawac idealnego przyktadu przez
catg dobe. Warto natomiast sSwiadomie zdecydowag, ktére sfery zycia uwazamy za
najwazniejsze. Nalezy prowadzi¢ w tych obszarach edukacje nieprzypadkowq, dbajgc
o to, by nasze czyny i deklaracje pozostawaty w zgodzie. Taka inwestycja przyniesie
wspaniate owoce!

Maria Deskur
Prezes Fundacji Powszechnego Czytania,
wieloletnia dyrektor wydawnictwa Egmont

V. e



Nie wszystko mozemy przewidzied¢, nie wszystko zalezy od nas. Tym bardziej warto
skoncentrowac sie na sprawach, na ktére mamy wptyw. Niewagtpliwie jestesmy wzorem
postaw i zZrédtem wiedzy dla naszych dzieci w obszarze gospodarowania pieniedzmi.
Dzieci stuchajqg i obserwujq jok wydajemy, oszczedzamy, inwestujemy. Widzg, jak
chodzimy do pracy aby zarabia¢, wyptacamy gotéwke z bankomatu, ptacimy kartg

w sklepie czy korzystamy z bankowosci internetowej i mobilnej. Czesto zadajg nam
pytania — skgd mamy pienigdze, dlaczego nie mozemy mieé wszystkiego, czy nasze
finanse w banku sq bezpieczne, dlaczego jedni sq bogaci a inni biedni?

We wspdtczesnym swiecie umiejetno$¢ gospodarowania posiadanymi zasobami,
dokonywania madrych wyboréw, podejmowania przemyslanych decyzji, w tym réwniez
finansowych, jest gwarancjqg sprawnego funkcjonowania w szybko zmieniajgcej sie
rzeczywistosci. Rozmawiajmy wiec z dzie¢mi o pienigdzach - bez obaw, ze wychowamy
,2materialistéw”. Nie zbywajmy ich pytan. Pokazujmy i wyjasniajmy podczas codziennych
sytuacji - wizyta w banku, wspdlne zakupy, planowanie urlopu - dlaczego dokonujemy
takich, a nie innych wybordw i jakie sg ich konsekwencje.

Beata tuba-Krolik
Wieloletni nauczyciel edukacji ekonomicznej i przedsiebiorczosci w placéwce
doskonalenia nauczyciel



SLtOWO WSTEPNE

Dzisiejszy $wiat zmienia sig coraz szybciej. Zmienia-
my sie nie fylko my, dorosli, ale przede wszystkim
nasze dzieci. Jeszcze kilka, kilkanascie lat temu ulu-
bionym sposobem spedzania wolnego czasu przez
najmtodszych byta zabawa z rdwiesnikami na swie-
zym powietrzu. Dzi$ jest to czesto smartfon, kompu-
ter czy telewizor. Urzgdzenia te potrafig zaspokoi¢
dzieciece potrzeby. Wigze sie to takze z coraz wiek-
szym ucyfrowieniem naszego spoteczenstwa. Nie-
mal kazdy posiada telefon komdrkowy, a w prawie
wszystkich polskich domach znajdziemy komputer
i telewizor. Dzieci majg z nimi do czynienia na coraz
wczesniejszych etapach. Nic wiec dziwnego, ze juz
od najmtodszych lat stajq sie biegte w obstudze no-
wych technologii i z czasem radzq sobie ze wszelki-
mi nowinkami duzo lepiej niz starsze pokolenia.

Warto jednak pamietad, ze nie tylko w tym aspekcie
widoczna jest cyfrowa rewolucja. Postepujgca di-
gitalizacja dotyka juz niemal wszystkich obszaréw
naszego zycia, w tym takze sfery finansowej. Do-
skonale widoczne jest to chociazby w ewolucji spo-
sobu ptatnosci. Jeszcze kilkanascie lat temu za pod-
stawowy Srodek ptatniczy uchodzita gotéwka. Dzi$
w wiekszosci portfeli kréluje karta ptatnicza, a i od
jej tradycyjnego wyobrazenia juz powoli odchodzi-
my na rzecz ptatnosci za pomocq telefonu. W do-
bie ciggtych zmian przed rodzicami pojawia sie
powazny problem zwigzany z edukacjq finansowq
dzieci. Bo przeciez i one zaczynajqg powoli zarzg-
dzaé swoimi finansami, poczgtkowo pochodzgcymi
z prezentéw, a z czasem réwniez kieszonkowego.

Eksperci sg zgodni co do tego, ze edukacja finanso-
wa powinna zostaé rozpoczeta najwczesniej, jak to
mozliwe. Najlepiej juz w momencie, kiedy dziecko
zaczyna chodzi¢ z nami na zakupy i prosi o dany
produkt np. zabawke, kolorowanke czy stodycze.
Dawniej dziecko przy sklepowej ladzie zauwazato
pewnq zaleznosé: produkty byty nabijane na kase,
kasjer w rozliczeniu dostawat gotéwke, a rodzic
zabierat zakupy do domu. W fen sposéb do dziec-
ka docierat czytelny sygnat, ze robigc zakupy, my
tez musimy da¢ co$ w zamian. Powszechna dzi$
u wiekszosci rodzicéw karta ptatnicza moze byc¢
nieco mylgca. Sprawia¢ moze bowiem wrazenie
czarodziejskiej rézdzki, ktéra za pomocg magicz-
nego dotkniecia wyczarowuje prezenty.

Aby dziecko zrozumiato, ze pienigdze niezaleznie
czy fizyczne w postaci gotéwki, czy wirtualne na
koncie w banku lub karcie ptatniczej majg swo-

ja warto$¢ - niezbedna jest edukacja finansowa.
Rodzice czesto majg nadzieje, ze idgc do szkoty,
dziecko szybko zacznie czyta¢ ze zrozumieniem,
pisac i liczy¢. | niestety to liczenie czesto jest mylnie
rozumiane réwniez joko umiejetnos¢ zarzqdzania
pieniedzmi. A pamietajmy, ze taka zdolnos$¢ czesto
determinuje przyszty sukces naszych dzieci. Wspot-
czesny $wiat kreci sie bowiem wokdt pienigdza
i jego wartosci. Dlatego jak najszybciej rozpocze-
ta edukacja finansowa jest kluczowa, aby dziecko
odnalazto sie pdzniej w dorostym zyciu. Pierwszym
krokiem na drodze do finansowej samodzielnosci
najmtodszych powinna by¢ nauka o wartosci pie-
nigdza i szacunku do niego. Dziecko jak najszybciej
powinno zrozumied, ze pienigdze na karcie nie bio-
rq sie znikad, a sq efektem pracy rodzicéw i mogq
sie skonczy¢, jezeli bedziemy nimi nieodpowiedzial-
nie gospodarowad.

Rozmowy z dzieémi nie nalezqg jednak do najta-
twiejszych. Rodzice czesto nie potrafig przyjaé per-
spektywy matego dziecka. Nalezy pamietad, ze fo,
co proste dla osoby dorostej, dla dziecka moze by¢
pojeciem totalnie abstrakcyjnym. Czesto w komuni-
kacji rodzice uzywajq zbyt skomplikowanego jezyka
tak, ze dziecko zupetnie nie rozumie, co dorosty ma
na mysli. To jedna z najpowazniejszych barier w ko-
munikagcji na linii rodzic - dziecko, a przeciez i sam
temat finanséw nie nalezy do najtatwiejszych. Ro-
dzicom brakuje czesto takze czasu i pomystéw na
to, jak uczyé swoje dzieci o funkcji pienigdza i jego
wartosci. A przeciez nie od dzi§ wiadomo, ze dzieci
najlepiej uczqg sie przez zabawe.

Nie inaczej jest i w tym przypadku. Nauka o wartosci
pienigdza, sposobach zarzgdzania i oszczedzaniu
musi by¢ dla dziecka przede wszystkim interesu-
jaca, zobrazowana w sposdb, ktéry pobudzi jego
wyobraznie i zaspokoi ciekawosé. Przyktady, na ktd-
rych bedzie opierata sie¢ edukacja finansowa naj-
mtodszych powinny zosta¢ wziete prosto z zycia. Ale
nie z dorostego, a z zycia dziecka i opierac sig o rze-
czy, ktére potrafi ono zrozumied. Idealnym rozwig-
zaniem wydaje sie tutaj na przyktad znana i lubiana
zabawa w sklep, ktéra pokazuje, ze chcge zakupié¢
jaki$ produkt, musimy da¢ co$ w zamian. Sposobdw
jest jednak cate mndstwo. Musimy pamietad tylko,
ze kazdy z nich powinien by¢ dostosowany do wieku
i mozliwosci naszych dzieci, a nauka w tym tema-
cie powinna stanowi¢ przyjemnosé, dobrg zabawe
i forme wspdlnego spedzania czasuy, a nie przykry
i nudny obowigzek.



FINANSE OD NAJMLODSZYCH LAT

Wtasciwie wszyscy rodzice zdajg sobie sprawe,
ze z rodzicielstwem wiqgze sie koniecznos$¢ wy-
chowywania dzieci na takich dorostych, jakimi
sami chcieliby by¢. Juz od najmtodszych lat prze-
kazujemy naszym pociechom wartosci, ktdrymi
powinny kierowac¢ sie w kolejnych latach. Wsréd
przekazywanych wartosci jako najwazniejsze ro-
dzice wskazujqg te zwigzane z mdéwieniem praw-

Przekazywane wartosci

dy, szacunkiem do rodzicéw i byciem dobrym dla
innych, wskazuje badanie Family Power, przepro-
wadzone w 2019 roku przez agencje badawczqg
IQS". Na czwartym miejscu znajduje sie samo-
dzielnos¢ i niezaleznos$¢. Na wartosci te wskazuje
az 77 proc. badanych rodzicéw, z czego dla az
21 proc. sq to wartoséci nadrzedne (wskazywane
w pierwszej kolejnosci).

Jest wiele wartosci, ktére rodzice chca przekaza¢, ale najwazniejsze z nich zwigzane sa zméwieniem

prawdy, szacunkiem do rodzicéw i byciem dobrym dla innych.

mowienie prawdy 87%
szacunek do rodzicow 87%
bycie dobrym dla innych 83%
Isamodzielnoéc’/niezaleznos'c' - 21% | 7% I
akceptacja samego siebie 76%
umiejetnosc rozwigzywania 74%
probleméw
pewnos¢ siebie 74%
wypetnianie obowiazkéw 5% 73%
tolerancja 73%
szacunek dla przyrody i srodowiska 8% 73%
umiejetnosé wspotpracy z innymi 72%
czerpanie radosci z zycia 72%
mitos¢ do zwierzat 8% 71%
aktywnosc fizyczna 6% 69%
przestrzeganie zasad 69%

Zrédto: Badanie Family Power przeprowadzone w 2019 roku
przez agencje badawczq IQS.

Mimo, ze nauka o oszczedzaniu znajduje sie do-
piero na 18. miejscu, ze wskazaniem 66 proc. an-
kietowanych rodzicéw, nalezy pamigta¢, ze jest
ona jednym z krokéw do osiggniecia samodziel-
nosci oraz niezaleznosci, na ktérej zalezy zdecy-
dowanej wiekszosci rodzicow. Udowadnia to, ze
rodzice dostrzegajg potrzebe edukacji finanso-
wej swoich dzieci. Jak sami przyznajg w badaniu
Family Power, nie zawsze jednak wiedzg w jaki
sposdb powinni takg nauke poprowadzic.

J/J Te nasze dzieci teraz wszystko majq podane
na tacy. Zabawki przewalajq sie po potkach.
Nie rozumiejq, Zze cos kosztuje, ze trzeba
na cos zaoszczedzi¢. Mam wrazenie,
ze dzisiejsze dzieci powinno sie uczyc,
czym jest oszczedzanie. W domu, w szkole.
Mama Poli (12 lat)

I oszczednosé 66% I
czytanie ksigzek 63%
ciekawos¢ $wiata i ludzi 63%
szacunek dla tradycji rodzinnych 58%
zdrowe nawyki zywieniowe 56%
samorozwdj, bycie spemv\'ohym 549,
cztowiekiem
postuszeristwo 51%
wiara we wtasng intuicje 47%
wrazliwoé¢ na piekno 46%
tworczose 447,
duma z bycia Polakiem 43%
odnoszenie sukcesow 40%

religijnos¢ 35%
spontanicznos¢ 32%
cheé zdobywania pieniedzy 20%

rywalizowanie z innymi I:l 12%

[J Ogdlnie M Najwazniejsze

Jak wskazujg w badaniu rodzice, w temacie finanséw
czesto czujq sie nieco zagubieni. Majg bowiem prze-
$wiadczenie, ze nie sq do fego zadania nalezycie
przygotowani — czasami sami nie majg wystarczajg-
cej wiedzy, a czasami po prostu nie potrafig rozmo-
wy o pienigdzach rozpoczgé. Mimo tego dyskom-
fortu wiekszo$¢ rodzicéw zdaje sobie jednak sprawe
z tego, ze fo na nich spoczywa odpowiedzialnosé za
te sfere edukacji, poniewaz zaréwno w szkotach jak
i przedszkolach brakuje tego rodzaju zajec. Jest to
o tyle wazne, ze rodzice zazwyczaj dostrzegajq pro-
blem zbyt duzego konsumpcjonizmu wspdtczesnego
spoteczenstwa. Dzisiejsze dzieci - w odrdznieniu do
starszego pokolenia — dostajg o wiele wiecej gadze-
téw, a w zwigzku z tym nie rozumiejg wartosci pie-
nigdza i tego, ze jego zarobienie kosztuje dorostych
wiele wysitku. W ich mniemaniu po produkty dostep-
ne na sklepowej pdtce wystarczy siegnag, wiozyd je
do koszyka i zawiez¢ do domu.

! Family Power to autorski projekt badawczy realizowany przez agencje badawczq IQS. Badanie zrealizowane zostato w 2019 r. poprzez 1600
wywiaddw on-line z rodzicami i 400 wywiaddw z dzieémi w wieku 11-16 lat oraz z wykorzystaniem wywiaddw etnograficznych i metody dz-
ienniczkowej. Badanie obejmuje 80 zagadnier dotyczgcych dzieci, w tym ich podejscia do finanséw.



JJ Jest to po prostu trudne, bo nie umiem
czasem wywazyc, gdzie jeszcze warto
twardo graé, ze nie dotoze, bo miata
sama oszczedzi¢, a gdzie juz warto,
bo to jest przeciez maty dzieciak i dobrze,
ze ma te swoje pasje. No i czasem kazde
wyjscie jest zte.

Katarzyna, mama Ani (8 lat)

Brak wiedzy to jednak nie jedyny ,grzech” finan-
sowych nauczycieli. W sytuacjach trudnych, kiedy
dorosli nie czujqg sie pewnie, wielu z nich czesto na-
gina ustalone wczesniej z dzie¢mi zasady. Z jednej
strony doktadajqg lub finansujg im w catosci zakup
wymarzonej zabawki lub sprzetu, cho¢ wczesniej
zapowiadali, ze samo musi na ten zakup odtozyd.
Z drugiej, tamiqg zasady dotyczgce na przyktad
otrzymywanego kieszonkowego w momencie, kie-
dy okazuje sie, ze dzieci wydajqg je w innym celu, niz
zyczyliby sobie rodzice. Ta niekonsekwencja prze-
radza sie czesto we frustracje i rodzice przestajqg

Oszczedzanie - 3 najwazniejsze cele

wierzy¢, ze sytuacja moze kiedykolwiek ulec zmia-
nie. Wynikiem tego jest problem z wywazeniem
sytuacji, w ktérych rodzic powinien by¢ stanowczy
i przestrzega¢ ustalonych regut, a kiedy powinien
je nagig¢ dla dobra dziecka.

Btedne jest takze zatozenie rodzicéw, ze eduka-
cjag finansowqg najmtodszych zajmg sie nauczy-
ciele. Pierwsze szkolne doswiadczenia zwigzane
z naukg o finansach wiekszo$¢ ucznidw zdobywa
dopiero w szkole sredniej na lekcjach podstaw
przedsiebiorczosci lub w pdzniejszych klasach
szkoty podstawowej, w ramach przedmiotu wie-
dza o spoteczenstwie. Potwierdza to réwniez ba-
danie przeprowadzone przez firme IQS. To znacz-
nie za pézno. W takim wieku wiekszos¢ mtodziezy
pierwsze powazne wydatki ma juz za sobqg. Zde-
cydowana wiekszo$¢ matek (90 proc.) biorgcych
udziat w badaniu Family Power zadeklarowata, ze
uczy swoje dzieci oszczedzania. Najpopularniejsze
przedmioty, na ktére oszczedzajqg dzieci, to nowy
smartfon, rower czy komputer.

Pozgdane przedmioty, na ktére oszczedzajq dzieci, to smartfon (gtéwnie
nastolatki), rower (gtéwnie najmtodsze dzieci) oraz komputer.

33%
27%

31%

26%
24%

19%
13%

@0% matek dzieci w wieku 3-16

lat uczy swoje dziecko
oszczedzania

14%

1%

11-16 lat
95%

nowy smartfon
rower
komputer

Zrédto: Badanie Family Power przeprowadzone w 2019 roku przez agencje badawczq I1QS.

Aby jednak mdéc oszczedza¢, dzieci potrzebu-
ja najpierw otrzymad¢ wtasne pienigdze. A skqd
najmtodsi biorg $rodki na swoje wydatki? Zgod-
nie z wynikami badania Family Power jednym
z gtéwnych Zrédet jest gotédwka, ktérg dostajg
jako prezenty w ramach specjalnych uroczysto-
$ci takich jak urodziny, imieniny czy swieta. Naj-
czesciej takie podarunki dajg dziadkowie, kté-
rzy nie nadgzajg za zmieniajgcym sie swiatem
i w obawie o kupno nietrafionego prezentu de-
cydujqg sie na podarowanie pieniedzy, ktére wy-
dajqg sie im bezpiecznym rozwigzaniem. Na takg
opcje decydujg sie réwniez wujkowie i ciocie,
a w pdzniejszym etapie takze rodzice chrzestni.

wyjazd
wakacyjny
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Szacuje sie, ze w ten sposdb dziecko w ciggu
roku moze uzbieraé¢ nawet 1000 zt lub wiecej.
Drugg najczestszg okolicznosciq jest regularne
kieszonkowe od rodzicéw (najczesciej raz na
tydzien lub raz na miesiqc) oraz otrzymywanie
gotdwki w zaleznosci od potrzeb (kino, zabawki,
ubrania itd.). W dalszej kolejnosci mozemy wy-
mieni¢: dostawanie drobnych kwot na zakupy,
zarabianie dodatkowych pieniedzy dzieki do-
rywczym pracom w domu oraz poza nim. Za-
ledwie 10 proc. dzieci w wieku 7-10 lat i 2 proc.
w wieku 11-16 lat nie ma zadnych pieniedzy do
swojej dyspozycji. Co wazne, wiekszos¢ rodzi-
céw tak naprawde nie kontroluje, ile pieniedzy



dostajg ich dzieci. Najmtodsi dostajg bowiem
rézne kwoty z réznych zrédet i w pewnym mo-
mencie ich opiekunowie przestajg nad tym pa-
nowad. Istoftne jest rowniez to, ze w przypadku
otrzymywania gotéwki rodzice czesto nie wie-

Wtasne pienigdze dzieci

dzg réwniez, na co ich dzieci wydajg swoje pie-
nigdze. Istnieje wiec silna potrzeba narzedzia,
ktére umozliwiatoby im tego rodzaju kontrole.

Kieszonkowe otrzymuje 62 proc. dzieci w wie-

Dzieci w wieku szkolnym zazwyczaj majg wtasne pienigdze. Wérdd najmtdoszych jest to jednak znacznie mniej popularne.
Pienigdze pochodzqg gtéwnie z prezentdw oraz z kieszonkowego.

Dostaje pieniqdze
w zaleznosci
od potrzeb (kino,
kupno zabawek itd.)

Dostaje drobne
pienigdze
na zakupy

Dostaje pieniqdze Dostaje regularnie
‘et 15 i |

pr
od cztonkéw rodziny,
znajomych itd.

O 0 O 0

na swoje
wydatki

44%

26% 30% 28% 31%

13% 13%

3-6 lat

Zrédto: Badanie Family Power przeprowadzone w 2019 roku przez agencje badawczq 1QS.

ku 3-6 lat, 73 proc. w wieku 7-10 lat i az 87 proc.
w wieku 11-16 lat, srednio sq to odpowiednio kwo-
ty 27 zt, 39 zt i 61 zt. Jak wida¢ na podstawie ba-
dania Family Power wielko$¢ otrzymywanych pie-
niedzy jest skorelowana z wiekiem i stale rosnie,
co przektada sie na wiekszg mozliwosé oszcze-
dzania, ale nalezy réwniez pamietad, ze wieksze
pienigdze wigzqg sie z powazniejszymi decyzjami
zakupowymi.

Prawie potowa dzieci w wieku 11-16 lat dosta-
je pienigdze, gdy o nie poprosi. W tym systemie
dzieci albo nie dostajqg kieszonkowego, albo jest
ono na tyle niewielkie, ze nie majg mozliwosci
odtozenia z nich pieniedzy na wieksze wydatki.
Jest to rozwigzanie, w ktérym starsze dzieci czujqg
sie mniej komfortowo niz przy regularnym kie-
szonkowym, ale z drugiej strony majqg poczucie,
ze w ten sposdb dostajg wiecej. Podobnie ar-
gumentujg to réowniez rodzice, ktérzy przyzna-
ja, ze nie chcq, zeby ich dzieci wydawaty swoje
kieszonkowe na codzienne drobne wydatki, jak
stodycze. Wolqg, zeby drobne kieszonkowe dzie-
ci odktadaty na wigksze, wymarzone zakupy.
Niezaleznie od wieku, dzieci wydajg pienigdze
gtéwnie na przekagskii napoje, jednak juz w dru-
giej kolejnosci znajduje sie oszczedzanie. Dopiero
na dalszych miejscach plasujqg sie inne potrzeby

7-10 lat

Nie, nie ma
do swojej dyspozycji
zadnych pienigdzy

Ma swoje
pienigdze, ktére
zarabia na
dorywczych
pracach w domu

O QO 9

Ma swoje pieniadze,
ktére zarabia
na dorywczych
pracach poza
domem

49%

5% 4% . 4% 2% -

W 11-16 lat

10% 2%
I

jak rozrywka (kino, ksigzki), gry, odziez, buty czy
kosmetyki. Pierwsze lata szkoty podstawowej to
czas, kiedy pojawiajqg sie rowniez pierwsze po-
trzeby dziecka zwigzane z zakupem konkretnych
marek - wyznaczane przez internetowych idoli
czy kolegdw z klasy.

DZIECIECE WYDATKI POD KONTROLA
RODZICA? - KONTO BANKOWE
DLA DZIECKA

Mimo gtosnych deklaracji i produktéw komuni-
kowanych jako dzieciece, rodzice biorgcy udziat
w badaniu Family Power zauwazajqg, ze banki
kierujg swojq oferte przede wszystkim do na-
stolatkéw. Dlatego w mniemaniu rodzicéw za-
tozenie konta bankowego dla dziecka ponizej
13. roku zycia wiqgze sie z duzym wysitkiem. Jako
najwiekszy minus wymieniana jest koniecznos¢
zatozenia konta w tym samym banku. Ponad-
to rodzice obawiajq sie ukrytych optat oraz ko-
niecznosci dokonywania przelewdéw migdzy kon-
tami, aby ich unikng¢. Dlatego dorosli decydujg
sie na zatozenia dzieciom konta czesto dopiero
przy silnej determinacji dziecka. Szczegdlnie, ze
caty proces wydaje sie im dodatkowo bardzo
czasochtonny.



Rodzice dostrzegajqg jednak silng potrzebe istnie-
nia takich rozwigzan i cze$¢ z nich deklaruje, ze
w najblizszym czasie planuje skorzystanie z ban-
kowej oferty kierowanej do dzieci. Gtéwne moty-
wacje zatozenia konta zwigzane sq z celami edu-
kacyjnymi. Wéréd najwazniejszych motywatoréw
rodzice wskazujg cheé nauczenia dziecka samo-
dzielnosci (45 proc.), nauczenia gospodarowania

Decyzja o zatozeniu konta. Edukacja?

i zarzgdzania pieniedzmi (39 proc.) i nauczenia
oszczedzania (37 proc.). Podkreslajg jednocze-
$nie, ze tego typu rozwigzanie moze okazad sie
pomocne na przyktad podczas szkolnej wyciecz-
ki, kiedy dziecku potrzebne bedzie dodatkowe fi-
nansowanie. Uwazajg réowniez, ze wtasne konto
bankowe pomoze im wdrozy¢ dziecko do zycia
we wspodtczesnym Swiecie.

Gtéwne motywacje zatozenia konta zwigzane sq z celami edukacyjnymi.

Decyzje o otwarciu konta podejmuje gtéwnie matka.

Top 10 motywacji

Nauczenie dziecka samodzielnosci 45%

Nauczenie dziecka gospodarowania

L N R 39%
pieniedzmi, zarzgdzania nimi )

Nauczenie dziecka oszczedzania 37%

Dziecko poprosito o zatozenie konta 30%

Utatwienie dostgpu do pieniedzy
podczas wyjazdu

Wdrazanie dziecka do zycia

W nowoczesnym s$wiecie

Wygodna forma zarzqdzania

finansami dziecka

Utatwienie dziecku dostepu do pieniedzy
na co dzien

Dziecko zbierato na cos wiekszego,

na wigkszy wydatek

29%
29%
27%
26%
17%

Zacheta, namowa pracownika banku 6%

Zrédto: Badanie Family Power przeprowadzone w 2019 roku przez agencje badawczq IQS.

Kto najczesciej podejmuje decyzje o zatozeniu kon-
ta? Jak wynika z badania przeprowadzonego przez
firme 1QS w 52 proc. przypadkéw takg decyzje po-
dejmuje gtéwnie matka, podczas gdy zaledwie 6
proc. ojcdw jest jej gtdwnym inicjatorem. W 21 proc.
przypadkdw decyzja ta jest podejmowana przez
oboje rodzicéw, a w 18 proc. jest to wspdlne posta-
nowienie rodzicéw i dziecka. Raptem 3 proc. dzieci
jest pomystodawcq zatozenia dedykowanego kon-
ta. Niezaleznie jednak od tego, kto jest gtdwnym
inicjatorem takiego rozwigzania najczesciej dzie-
ciece konto zaktadane jest w banku przez jednego
z rodzicéw, w ponad 40 proc. przypadkdéw — matki.
Jest to najprostsze rozwigzania zaréwno z punk-
tu widzenia dziecka jok i rodzica. Nastolatki wprost
przyznajg, ze zazwyczaj nie sprawdzajqg doktadnie
ofert réznych bankdw. Dla rodzicéw z kolei sytuacja
jest komfortowa, poniewaz mogg miec kontrole nad
wydatkami swoich pociech w przypadku subkonta.
Natomiast jedli chodzi o dedykowany, osobny ra-
chunek, doceniajq, ze kiedy zasilajg konto dziecka,
pienigdze sqg natychmiast ksiegowane.

Niezalezenie od tego, kto podejmuje decyzje
o zatozeniu konta i na jaki produkt ostatecznie sie

Osoba podejmujqca
decyzje o otwarciu konta

Rodzice
i dziecko

——o
Gtéwnie
matka

Oboje

rodzice

Glownie Gtéwnie

dziecko L
ojciec

decyduje, dla wiekszosci dzieci i nastolatkdw kon-
to bankowe jest jednqg z oznak dorostosci i samo-
dzielnosci. Szczegdlnie w przypadku, kiedy majqg
one do dyspozycji swojg wtasng karte ptatniczg.
Samodzielna ptatnosc z jej uzyciem pozwala im
cho¢ przez chwile poczu¢ sie jak osoba dorosta.
Nic wiec dziwnego, ze wtasna karta bankowa
jest przedmiotem pozgdania wielu dzieci, poczy-
najgc juz od 6-7-latkéw. Co ciekawe posiadanie
konta w banku nie wigze sie z uzywaniem karty
ptatniczej, korzysta z niej zaledwie 1 na 3 nasto-
latkdw. Substytutem wtasnej karty czesto jest dla
nich mozliwo$¢ wykonywania ptatnosci za rodzi-
ca podczas wspdlnych zakupdw.

BANKI DLA FINANSOWE]
EDUKAC])I NAJMLODSZYCH

Popularyzacja ustug finansowych dla dziecii mto-
dziezy pozytywnie wptywa na rozwdj biegtosci fi-
nansowej najmtodszych. Edukacja szkolna w tym
zakresie nie jest efektywnainie zapewniarealnego
zrozumienia i umiejetnosci finansowych. Problem
ten widoczny jest nie tylko w Polsce, ale wtasciwie
w wiekszosci krajow na $wiecie. Potwierdzajqg to



m.in. badania OECD? wedtug ktdérych najlepszym
sposobem nauczania umiejetnosci finansowych
niekoniecznie jest instruktaz w szkole. O wiele
wazniejszy wptyw na wskazniki biegtosci finanso-
wej mtodziezy majg umiejetnosci matematyczne
i osobiste doswiadczenia z produktami finanso-
wymi. Ekspozycja na szkolng edukacje finansowqg

nie ma zwigzku z biegtosciq finansowg mtodzie-
zy, w przeciwienstwie do ekspozycji na naucza-
nie matematyki lub przedmiotéw $cistych. Dane
z badania sugerujqg réwniez, ze posiadanie konta
bankowego daje mtodemu cztowiekowi znacznie
wiecej mozliwosci i motywacji do poznania tajni-
kéw finanséw osobistych. O tym, ze szkolna edu-
kacja finansowa nie jest wystarczajgca $wiadczg
réwniez badania przeprowadzane corocznie

przez London Institute of Banking & Finance do-
tyczgce edukacji finansowej mtodziezy w wieku
15-18 lat w Wielkiej Brytanii. Edycja z 2019 roku
wskazuje na bardzo wysoki odsetek nastolatkéw
(86 proc.), ktérzy wiekszo$¢ wiedzy finansowej
i zrozumienia finanséw zdobywajqg poza szkotq.
W najwiekszym stopniu od rodzicéw (niemal 70
proc.) lub samodzielnie, w tym dzieki wiedzy zdo-
bytej online (17 proc.). Jedynie 8 proc. mtodziezy
deklaruje, ze swoje umiejetnosci finansowe zdo-
byto w szkole. Jednoczesdnie dostepnos¢ edukacji
finansowej w szkotach w Wielkiej Brytanii istotnie
sie zwiekszyta w ciggu ostatnich 5 lat - obecnie
69 proc. ucznidéw wskazuje na dostepnosé eduka-
cji finansowej w szkotach wobec 29 proc. wska-
zan w analogicznym badaniu z 2015 roku.

Edukacja szkolna nie zapewnia wystarczajgcego dostepu do praktyki, a dzieci chetniej
uczq sie przez doswiadczenie. Z wiedzy zdobytej w szkole pomocne mogg by¢ umiejetnosci

logicznego myslenia i liczenia.

nastolatkéw w Wielkiej Brytanii
wiedze o finansach zdobywa poza szkotg

867%
69%

17%

z nich wiedze uzyskuje od rodzicéw

zdobywa jg samodzielnie

82%
60%

chciatoby uczy¢ sie o finansach w szkole

z nich chciatoby, zeby edukacja finansowa
byta osobnym przedmiotem

W Wielkiej Brytanii istotnie zwieksza sie
dostep do szkolnej edukacji finansowej
80%

69%

60%

m 2015
m 2019

40%

20%

(0)/3
Dostep do edukacji finansowej w Wielkiej Brytanii

2 Badanie przeprowadzone na zlecenie OECD przez niezalezng firme doradczg w 2012 roku na 30 tys. prébie 15-latkéw, badajgce zaleznosci
miedzy wiedzq (zdolnosciami) finansowaq, a dostepnosciq edukacji finansowej w szkole w danym kraju.




Poniewaz rodzice dostrzegajg coraz silniej-
szq potrzebe finansowego edukowania swoich
dzieci, poszukujg coraz to nowych rozwigzan,
ktére w tym aspekcie mogqg okazaé sie pomoc-
ne. Nie od dzi$ wiadomo przeciez, ze najlepsza
jest nauka w praktyce, dlatego tez coraz chet-
niej siegajg oni po réznego rodzaju produkty
oferowane przez instytucje finansowe. A te za-
czynajqg powoli przescigac sie w nowoczesnych
propozycjach.

Wszystkie jednak zdajg sie dostrzegad jedng
bardzo wazng ceche - produkty tego typu po-
winny by¢ jak najbardziej cyfrowe. Wspdtczesne
spoteczenstwo jest bowiem bardzo silnie ucy-
frowione. Globalny wskaznik penetracji Inter-
netu wynosit w 2018 roku 51 proc., podczas gdy
w 2009 byto to zaledwie 24 proc. Wydtuzeniu
ulega rowniez czas spedzany przed ekranami —
w 2018 roku byto to $rednio 3,6 godziny dziennie
w przypadku dorostego uzytkownika w Stanach
Zjednoczonych. Co niezwykle istotne postepujqg-
ca digitalizacja widoczna jest szczegdlnie wérdd
mtodszych grup wiekowych. Okoto 40 proc.
mtodych dorostych (osoby w wieku od 18 do 29
lat) w Stanach Zjednoczonych pozostaje onli-
ne niemal stale’. Trend ten widoczny jest réw-
niez w Polsce. W naszym kraju wiekszo$¢ dzieci
otrzymuje od opiekundw swoj pierwszy telefon
w wieku 7-8 lat (52 proc.). Zakup ten najczesciej
motywowany jest checig utrzymywania kon-
taktu z podopiecznym*. Nic wigec dziwnego, ze
dzieci coraz czesciej duzo lepiej odnajdujqg sie
w nowych technologiach niz ich rodzice. Czesto
bywa nawet, ze to one petnig w domu funkcje
ekspertéw od nowych technologii i majqg realny
wptyw na decyzje zakupowe w zakresie elek-
troniki. Posiadajgce wtasnego smartfona dzieci
nie majg najmniejszych problemoéw z jego ob-
stugqa. Nie potrzebujg w tym zakresie wsparcia
rodzicodw, a w pdzniejszym etapie rowniez w ko-
rzystaniu z ustug czy instalacji oprogramowa-
nia pozostajg catkowicie samodzielne. Dlatego
tez zarédwno opiekunowie, jak i sami zaintereso-
wani oczekujg, ze oferowane przez banki pro-
dukty finansowe i te wspomagajgce finansowq
edukacje powinny by¢ jak najbardziej zdigitali-
zowane. Tylko w ten sposdb sg w stanie dotfrzed
do potencjalnych odbiorcéw i zainteresowad
ich. Jednym z dobrych narzedzi wydaje sie by¢
aplikacja mobilna.

Globalny wskaznik
penetracji Internetu

mtodych oséb
w USA pozostaje
online caty czas

Czas spedzony
online w USA
(dla osoby dorostej)

3,6h dziennie

Zrédto: Badanie Internet Trends 2019 przeprowadzone
przez firme Bond Capital.

NARZEDZIA EDUKACY]NE

W Europie dostepnych jest wiele narzedzi, wspie-
rajgcych edukacje i ksztattowanie korzystnych
nawykdéw zarzqdzania pieniedzmi przez dzieci.
Narzedzia te sq oferowane gtéwnie przez finte-
chy, bez licencji bankowej, ale i banki dostrzegajqg
drzemigcy w nich potencjat i coraz czesciej two-
rzq wtasne rozwigzania.

Jednym z najpopularniejszych rozwigzar w Europie
i Stanach Zjednoczonych sq tzw. cyfrowe skarbonki.
Wiekszo$¢ z nich dziata bardzo podobnie do dobrze
znanych $winek. Najwazniejszg rdéznicq jest jednak
to, ze rodzice majqg kontrole nad wydatkami swoich
dzieci. Mogqg oni rozplanowa¢ zaréwno kieszon-
kowe, jak i obowigzki swoich dzieci. Gdy obowigz-
ki zostang oznaczone jako wykonane do dziecigcej
skarbonki wptywa odpowiednia, wczesniej ustalona
kwota. Co wiecej przy wiegkszosci tego typu aplikacji
dzieci mogq korzystac z personalizowanej karty, przy
pomocy ktérej mogqg dokonywad drobnych ptatno-
$ci. Aplikacje dajg réwniez mozliwos¢ odktadania
pieniedzy na okreslony cel i pomagajg uzytkownikom
ten cel osiqgng¢ — wskazujq ile powinno sie zaosz-
czedzi¢ kazdego tygodnia, aby zrealizowa¢ plan.

3 Badanie Infernet Trends 2019 przeprowadzone przez firme Bond Capital.

4 Badanie przeprowadzone przez firme F-Secure oraz Polkomtel.
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Niewaqtpliwg zaletq tego typu mobilnych aplikacji
jest to, ze inspirujg one rodzinne rozmowy na te-
mat pieniedzy. Wedtug badan przeprowadzonych
na Uniwersytecie Cambridge w 2013 roku ponad
potowa brytyjskich rodzicéw ma problem z roz-
mowgq z dzie¢mi. Jednoczesnie wigkszos¢ zgadza
sig, ze stosunek dzieci do pieniedzy ksztattuje sie
juz we wczesnych latach ich zycia. Do niedawna
podobne rozwigzania udostepniane byty jedynie
przez tzw. fintechy. Wypetniaty one luke pozosta-
wiong przez banki, ktére nie adresowaty potrzeb
najmtodszych w potgczeniu z ich rodzicami. Ban-
ki zaczynajg jednak wchodzi¢ na ten rynek, wpro-
wadzajgc do swojej oferty zaréwno produkty, jak
i aplikacje dedykowane najmtodszym. Widoczne
jest to szczegdlnie na zachodzie, chociaz i w Pol-
sce coraz wigcej bankéw decyduje sie na rozpo-
czecie réznorodnej edukacji finansowej. Propo-
zycje bankowosci dominujgce na polskim rynku
rézniq sie przede wszystkim dostepnymi funk-
cjonalnosciami dla dzieci i sposobem zarzgdza-
nia konta przez rodzicéw. Jednym z ciekawszym
rozwigzan sq gry i materiaty edukacyjne. Dzieci
za ich pomocg uczq sie poruszania w $wiecie fi-
nanséw, a dzieki osigganym postepom zbierajq
odznaki, ktére dodatkowo motywujq je do dalszej
nauki.

Jak dotgd aplikacje oferuje jedynie kilka polskich
bankdéw, ale rynek ten na pewno bedzie sie dy-
namicznie rozwijat. Tworzone sqg bowiem nie tylko
produkty dla najmtodszych takie jak konto, aplikacja
czy karta, ale cate ekosystemy edukacyjne. Banki
inwestujg w swoich przysztych klientéw prowadzqgc
réznego rodzaju warsztaty czy wydajgc materiaty
edukacyjne dla szkédt i przedszkoli. Na polu eduka-
cji finansowej potencjat wérdd bankéw dostrzegajg
zaréwno sami zainteresowani jak i rodzice, dlatego
warto obserwowad ten rynek i powstajgce w jego
ramach nowoczesne rozwigzania.

PODSUMOWANIE

Potrzeby dzieci sq specyficzne. Koncentrujg sie
przede wszystkim w obszarze oszczednosci i ptat-
nosci. Potrzeby rodzicéw z kolei skupiajg sie wokdt
narzedzi umozliwiajgcych ksztattowanie dobrych
nawykdw zarzgdzania pieniedzmi u dzieci i kontrole.
Kontrole z jednej strony nad wydatkami, a z drugiej
nad postepami w edukacji finansowej. W rezultacie
coraz wiekszg popularnosé¢ zyskujg rozwigzania ro-
dzinne, ktdére tgczg w sobie mechanizmy dla dzieci
i dla rodzicéw. W ten sposdb dziecko poprzez za-
bawe moze czerpaé wiedze o finansach, uczy¢ sie
oszczedzania i wartosci pienigdza oraz, co bardzo
wazne, zarzqdzaé swoimi wiasnymi wydatkami. Ro-
dzice zyskajg w takim wypadku kontfrole nad finansa-
mi swoich dzieci, bedg mogli decydowac czy i w jaki
sposdb dziecko moze zaptaci¢ za jakis produkt. Do-
datkowq niewatpliwg zaletq z perspektywy rodzicédw
jest réwniez przejecie obowigzku finansowej edukaciji
najmtodszych - dzieki narzedziu spocznie on na do-
stawcach takich ustug, w tym gtéwnie na bankach.

Widoczna jest zatem silna potrzeba komplek-
sowych produktéw, ktére tqczg w sobie funkcje
konta, ptatnosci i edukacji. Produkty takie powin-
ny by¢ oferowane przez banki, poniewaz z jed-
nej strony cieszq sie one najwigkszym zaufaniem
spotecznym, a z drugiej caty proces bytby z punk-
tu widzenia rodzica najtatwiejszy.

Nie ulega watpliwosci, ze rynek produktéw finan-
sowych dla dzieci bedzie sie w najblizszych latach
dynamicznie rozwijaé. Wynika to przede wszystkim
z coraz wyrazniejszego ucyfrowienia spoteczenstwa
i zwiekszajgcego sie dostepu do ustug finansowych.
Wszyscy zdajemy sobie sprawe z tego, ze edukacja
rozpoczeta na wczesnym etapie moze zaprocento-
waé w przysztosci. Dotyczy to rowniez trudnej edu-
kacji finansowej, dlatego powinniémy korzysta¢ z no-
woczesnych metod oferowanych w tym obszarze.



