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Wyzsze przychody Grupy PMPG Polskie Media po I kwartale 2019 roku.
PMPG kontynuuje Program skupu akcji wiasnych

Grupa PMPG odnotowata po pierwszym kwartale 2019 r. 12,15 min zt przychodow ze sprzedazy towarow
i produktow wobec 11,44 min zi osiggnietych w pierwszym kwartale 2018 r. To o ponad 6% wiecej niz
w analogicznym okresie 2018 roku. Wzrost przychodow wynikal przede wszystkim z realizacji przez
PMPG Polskie Media S.A. ustug posrednictwa sprzedazy na rzecz podmiotow spoza Grupy Kapitatowej, a
takze z uzyskania wyzszych przychodow reklamowych na dziatalnosci tygodnika ,, Do Rzeczy”.

W minionym kwartale Grupa skupita sie na realizowaniu strategii transformacji marek Grupy PMPG (Wprost i Do Rzeczy)
z papieru do Internetu. W I kwartale 2019 roku serwisy internetowe Grupy Wprost.pl oraz DoRzeczy.pl odnotowaty
kolejne wzrosty. Sredniomiesiecznie taczna liczba uzytkownikdw serwisu Wprost.pl zwiekszyta sie 0 19% w stosunku
do kwartatu I roku poprzedniego, a liczba odston wzrosta o0 38%. Z kolei liczba uzytkownikow serwisu DoRzeczy.pl
wzrosta 0 81%, a liczba odston o ponad 100%. W kolejnych kwartatach roku 2019 Grupa skupi sie na dalszym rozwoju

serwisow internetowych i poszerzaniu oferty reklamowej w Internecie.

W minionym kwartale PMPG Polskie Media S.A. rozpoczefa takze Program skupu akcji wtasnych. Skup realizowany byt
dotychczas w terminie od 15 stycznia do 22 lutego br. W zwigzku z publikacjg wynikow Grupy za I kwartat 2019 r. i
zakonczeniem okresu zamknietego dla transakcji zwigzanych z Programem skupu akcji wtasnych spotka wznowita skup

i realizowac go bedzie do potowy sierpnia br.

Skonsolidowany zysk brutto ze sprzedazy wynidst 5,8 min zt. W zwigzku jednak ze wzrostem kosztu wiasnego sprzedazy
0 2 min zt oraz kosztdw sprzedazy o 2,1 min zt, Grupa odnotowata strate z dziatalnosci operacyjnej w wysokosci 1,3
min zt. Wieksze koszty sprzedazy przetozyly sie na wzrost przychoddw osiggnietych w I kwartale 2019 r.
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PMPG Polskie Media to spétka holdingowa dziatajgca na rynku mediéw tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy nalezg
m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spoétka Orle Piéro, wydawca
tygodnika ,Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezgce informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG
mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych
Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG PL).

Media Grupy #PolskieMedia notujg ok. 3,5 tys. bezposrednich uczestnikdw wydarzen organizowanych pod markg
~Wprost” lub ,Do Rzeczy”, ok. 126 tys. czytelnikdw drukowanych i cyfrowych wydan tygodnikow ,Wprost” i ,Do
Rzeczy”, ok. 315 tys. fanébw na Facebooku, ok. 460 tys. obserwujacych na Twitterze, ok. 4,6 min uzytkownikéw
serwisow internetowych Woprost.pl, DoRzeczy.pl, SuperHistoria.pl, Film.com.pl oraz 40 min odston serwiséw

internetowych miesiecznie.
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