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Bugajna-Kasdepke jurorka Dubai Lynx

Festiwal jest najwazniejszg imprezg braniy kreatywnej w regionie Bliskiego Wchodu i Afryki Pétnocne;j.
Organizatorem Dubai Lynx jest Cannes Liones, ktére od 2007 roku troszczy sie o wysokie standardy
festiwalu. W tegorocznej edycji prace beda oceniane w 18 kategoriach, zwyciezcy siegng po statuetki na
gali 14 marca.

Zasadg Dubai Lynx jest zapraszanie do oceny prac ekspertéw z innych rynkéw. Dla dobrego zrozumienia
uwarunkowan lokalnych, kazdej grupie przyznawany jest tzw. , kulturalny attaché”, ktéry wyjasnia konteksty
kulturowe i obowigzujgce zwyczaje w regionie MENA. Do tegorocznego festiwalu zgtoszono 2400 prac, ktére
sg ocenianie przez 60 topowych profesjonalistow z catego swiata. Zofia Bugajna-Kasdepke reprezentuje MSL
CEE, pozostatymi jurorami kategorii Public Relations sg Ruth Yearly, Ketchum Wielka Brytania; Hafida Abhai,
Weber Shandwick Holandia; Marco Wedemann, Havas PR Niemcy; Melina Po, Edelman Shanghai Chiny; Ray
Page, WE Communication Stany Zjednoczone. Przewodniczgcy jury jest Candace Kuss, Hill + Knowlton
Strategies z Wielkiej Brytanii.

Ceremonia wreczenie nagréd, na ktdrej zwycieskie zespoty odbiorg ztote statuetki w 18 kategoriach,
odbedzie sie w czwartek, 14 marca. Uczestnicy Dubai Lynx beda mogli wzig¢ udziat w prelekcjach
i warsztatach, prowadzonych przez globalnych i regionalnych szeféw kreacji agencji, oraz przedstawicieli
klientow, miedzy innymi:

e SUSAN JAIN Chief Marketing Officer, IBM

o Molly Peck, Chief Marketing Officer, General Motors

e Sonia Carpentier, Marketing & Communications Director, BVLGARI

e Alex Josephson, Head of Global Brand Strategy, Twitter

e Hussein M. Dajani, General Manager — Digital and Customer Experience Transformation, Nissan

e (Caitlin Ryan, Regional Creative Director, EMEA, Facebook and Instagram

e Roberto Croci, Regional Head, Google Marketing Platforms EMEA Emerging Markets

e STEVE HARVEY, producent telewizyjny i osobowos¢ medialna, autor bestsellerow.

Informacje o jurorce:

Zofia Bugajna-Kasdepke to cztonkini zarzagdu MSL, odpowiedzialna za rozwéj biznesu w Europie Srodkowo-
Wschodniej. Jest doswiadczong menedzerkg z ponad 15-letnim doswiadczeniem w Public Relations
i komunikacji marketingowej. Jej rekomendacje cenig najwieksze swiatowe marki, do jej klientéw nalezg
P&G, Coca-Cola, LVMH, Pernod Ricard, Carlsberg, Unilever, Reckitt Benckiser, Nivea Beiersdorf, Netflix,
Amazon, Volvo, Adidas, UEFA, Discovery, GSK, Sanofi.
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Z obecna firmg jest zwigzana od 2010 roku, przeszta szczeble kariery od szefowej dziatu po Dyrektor
Zarzadzajgcg MSL. Od 2015 roku pracuje w europejskich strukturach MSLGROUP, gdzie odpowiada
za rozwdj biznesu w regionie Europy Srodkowo — Wschodnie;j.

0Od 2017 roku nalezy do grona ekspertdw Osrodka Dialogu i Analiz Think Thank, jest doradczynig Fundacji
Liderek Biznesu oraz autorkg nowego pozycjonowania tej organizacji.

Prowadzi autorskie zajecia na Uniwersytecie Warszawskim, Uniwersytecie SWPS oraz Uczelni tazarskiego
- na tej ostatniej od pazdziernika 2019 roku bedzie wyktada¢ na podyplomowych studiach Architekt
Innowacji.

Jest jurorkg w konkursach branzowych i key note speakerka na festiwalach i konferencjach w Polsce
i zagranicg, prowadzone przez nig zespoty zdobyty liczne nagrody i wyréznienia.

Najwazniejsze nagrody i wyrdznienia (+20):

Golden Drum, SABRE Award, IPRA Golden World Award, European Excellent Award, Ztote Spinacze,
Impactory, Kampania Spoteczna Roku oraz Eastern European Consultancy of the Year 2015 by the Holmes
Report.

Jurorka:

Dubai Lynx 2019 (Zjednoczone Emiraty Arabskie 2019), Golden Drum (Stowenia 2018), Mi:t&Links. Baltic
Communication Awards (totwa 2016), Klub Twércéow Reklamy See & Say (Polska 2016), Cristal Festival
(Francja 2015), Pravda Awards (Ukraina 2015), “Kulturalny Gadzet” Narodowe Centrum Kultury i Gdynia
Design Days (Polska 2012).

Keynote speaker:

Puls Biznesu Power to Women, | Forum Innowacji Stowarzyszenia Emitentéw Gietdowych (2019), Golden
Drum (Stowenia, 2018 and 2016), Rzeczpospolita PR & Marketing Days (Polska 2018), Puls Biznesu XIV
Kongres PR i Komunikacji (Polska 2018), Cristal Festival (Francja 2015), Pravda Awards (Ukraina 2015),
Sport Marketing Conference (Polska 2013).
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O MSL

MSL tworzy grupe agencji public relations i jest czescig zintegrowanej sieci komunikacyjnej Publicis Groupe, jednej z najwiekszych
na $wiecie. Zapewnia strategiczne doradztwo i kreatywne myslenie, promujgc jednoczesnie interesy swoich klientéw poprzez
odwazne i odkrywcze kampanie, ktére angazujg wiele punktéw widzenia i holistyczne myslenie w celu budowania wptywdéw

i dostarczania efektow. Z ponad 3100 pracownikami w ponad 107 biurach na catym swiecie MSL jest takze jedng z najwiekszych
sieci PR w Europie i najszybciej rozwijajaca sie w Chinach oraz Indiach.



