PVIPG POLSKIE MEDIA SA

Szacunkowe wyniki Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media lepsze od prognozy
- znaczgcy wzrost przychodéw gotéwkowych i barterowych przy statej bazie kosztowej

Zgodnie z opublikowanymi wstepnymi wynikami szacunkowymi Grupa PMPG Polskie Media zamknela
2016 r. przychodami ze sprzedazy na poziomie 57,0 min zt. Zysk operacyjny wyniost 9,5 min zi, a wynik
EBITDA 10,1 min zt. Opublikowana w czerwcu 2016 r. prognoza zakiadata 51,0 min zt przychoddow ze
sprzedazy,

7,5 min zt zysku operacyjnego i 8,1 min zt EBITDA.

PROGNOZA WYNIKI
WYBRANE DANE FINANSOWE 2016 SZACUNKOWE AR
GRUPY KAPITALOWEJ PMPG POLSKIE MEDIA (MLN Zt) 2016 *
(MLN Zt)
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 51,0 57,0 12%
EBIT 7,5 9,5 27%
EBITDA 8,1 10,1 25%

* Przedstawione wyniki finansowe zostaly uzyskane w trakcie przygotowywania skonsolidowanego sprawozdania finansowego PMPG Polskie Media S.A. na podstawie
dostepnych Zarzadowi wstepnych danych finansowych za rok zakoriczony 31 grudnia 2016 roku. Szacunki dokonane zostaly wedfug najlepszej wiedzy Zarzadu
Emitenta na dzieri ich sporzadzania i w oparciu o zatoZenie, Ze nie powstana i nie ujawnia sie okolicznosci, ktore mogtyby istotnie wplynac na wyniki finansowe po dniu
opublikowania szacunkow. Zostang one zbadane przez biegtego rewidenta w ramach badania skonsolidowanego sprawozdania finansowego Emitenta.

Szacunki Grupy Kapitatowe PMPG Polskie Media wskazuja na wzrosty na wszystkich prognozowanych wczesniej
pozycjach — przychody ze sprzedazy wzrosty o 12%, EBIT o 27%, a wynik EBITDA o 25%. Spowodowane jest to

znaczacym wzrostem przychoddow gotowkowych i barterowych przy jednoczesnym zachowaniu statej bazy kosztowej.

»Rok 2016 byt dla nas okresem intensywnej pracy, ktdrej rezultatem sg lepsze od prognozowanych wyniki finansowe.
JesteSmy dynamicznie rozwijajgca sie Grupg o ugruntowanej pozycji rynkowej. Staramy sie wykorzystywac pojawiajgce
sie na rynku szanse i efektywnie wdraza¢ nowe inicjatywy. Nowe projekty byly wsparciem dla wynikow
IV kwartatu 2016 r., ale tak naprawde ich efekty bedg widoczne w biezagcym roku. Wyniki 2016 r. utwierdzajg nas
w przekonaniu, ze idziemy w dobrym kierunku i pozwalajg z optymizmem patrze¢ w przysztos¢” — moéwi Michat
M. Lisiecki.

Na wzrost poziomu przychoddw ze sprzedazy, ktore nie zostaty uwzglednione w prognozie miaty wptyw przede

wszystkim:

e wzrost ceny egzemplarzowej tygodnika ,Do Rzeczy” wydawanego przez spotke z Grupy PMPG - Orle Piéro sp. z 0.0.,
¢ uruchomienie nowych projektéow eventowych (np. 100% Polski Produkt), ktére miaty miejsce gtéwnie w IV kwartale
2016r.,

Zwiekszenie poziomu przychoddw zwigzane ze wzrostem ceny tygodnika ,Do Rzeczy” oraz obrotu barterowego nie
wptyneto na wzrost kosztéw. Uruchomienie nowych projektéw odbylo sie w gtdwnej mierze z wykorzystaniem juz

posiadanych zasobdw, stad poziom kosztéw nie ulegt znaczacej zmianie.

PMPG Polskie Media to spétka holdingowa dziatajgca na rynku mediéw tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy naleza
m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spétka Orle Pidro, wydawca
~Tygodnika Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezgce informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG
mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych
Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG PL).
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